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1. Ulke Pazarinda Hazir Giyim Sektorii
1.1 Tlgili Sektorde Uretim

Suudi Arabistan’da hazir giyim sektor biiyiikliigii 2024 tahminlerine gére ~18,3 milyar ABD
Dolarma ulasmistir. 2025-2032 Yillik Bilesik Biiylime Orani beklentisi %35 civarlarindadir.
Kisi basi moda/perakende harcamasi ~800 ABD Dolarn seviyesinde olup Vision 2030

perakende doniisiimii, geng niifus ve turizm artisi talebi desteklemektedir.

Suudi Arabistan’in hazir giyim sektorii, iilkenin ekonomik c¢esitlendirme politikalar1 (Vision
2030) dogrultusunda hizla gelisen fakat hala biliylik oranda ithalata dayali bir yapi
gostermektedir. Asagida bu sektdriin genel durumu, tiretim merkezleri ve tiiketici tercihleri

Ozetlenmistir:

Ithalat agirlikli pazar: Ulkede giyim iiriinlerinin %85°ten fazlasi ithalat yoluyla temin

edilmektedir. En ¢ok ithalat yapilan iilkeler Cin, Banglades, Tiirkiye, Hindistan ve Vietnam’dir.

Yerli diretim smirliligi: Yerli diretim genellikle {iniforma, is kiyafeti, abaya ve geleneksel

giysiler gibi nis alanlarla sinirhdir.

Kadin istithdamindaki artis: Vision 2030 ile kadinlarin is giiciine katilim1 yiikseldikce, kadin

hazir giyim segmentinde talep de artmaktadir.

Ulkede hazir giyim sektdriiniin {iretiminin yogunlastigi bolgeler, giyim tiiriine gore de
farklilasmistir. Cidde ve Riyad yerli konfeksiyon ve atdlye tipi {iretimin en yogun oldugu
sehirler olmakla birlikte Dammam ve genel olarak Dogu Bolgesi endiistriyel tekstil, is elbiseleri
ve 0zel siparisli giyim iirlinlerinin yogunlastigi bolgelerdir. Yanbu ve KAEC (King Abdullah

Economic City)’te de bazi uluslararasi firmalarin iretim ve dagitim merkezleri kurulmustur.

Bununla birlikte, diisiik maliyetli iretim Asya’ya kiyasla rekabetci degildir; bu nedenle Suudi
tireticiler genellikle yiiksek Kaliteli, simirh sayida, yerel zevklere hitap eden iiriinlere
yonelmistir. Tiiketici tercihleri baglaminda marka ve kalite odakl: tiiketim Suudi tiiketicilerin
onem verdigi unsurlardir. Genellikle uluslararas1 markalar tercih etmekle iilkede Zara, H&M,

Mango, Nike, Adidas, Bershka gibi uluslararas1 markalarin tiiketimi yaygindir.

Ulkede kiiltiirel muhafazakarlik etkisi egemendir, bu kapsamda geleneksel giyim (abaya, thobe
vb.) ile modern tasarimlar harmanlanmaktadir. Ozellikle “modest fashion” (miitevazi moda)

trendi glicliidiir.

Diger yandan pazar e-ticaret ile de hizla biiyiimektedir. Pandemi sonrasi online aligveristeki
hizlanma hazir giyim sektoriinii de etkilemis, cevrimi¢i magazalar olan Namshi, Noon, Ounass

ve Shein gibi platformlar 6ne ¢ikmastir.



Liiks segmente de talep yiiksek olup Riyad ve Cidde gibi sehirlerde diinyaca iinlii liiks markalar
fiziksel magazalartyla mevcut olup ayni zamanda butik tasarimcilar da giiglii bir varlik

gostermektedir.

35 yas alti niifusun %60°tan fazla bir orana geldigi ililkede fast fashion ve spor giyim

kategorileri de hizla biiytimektedir.

Sektoriin egilimleri ve firsatlar1 anlaminda kadin modas1 ve “modest fashion” alaninda yerel
tasarimcilarin hizla gogaldig, fiyat-kalite dengesi ve moda uyumu agisindan Suudi tiiketicilerin
goziinde Tirkiye’nin ve Tiirk {iriinlerinin avantajli konumda oldugu degerlendirilmekte, e-
ticaret ve sosyal medyanin da, 6zellikle Instagram ve Snapchat gibi yaygin uygulamalarin

sektordeki ana pazarlama kanali haline geldigi goriilmektedir.
1.2 Ortalama Uretici Fiyatlar

Suudi Arabistan’da yerli liretimin az olmasi nedeniyle, “yerli iiretici fiyat1” kavrami ithal
girdilere ve iscilik maliyetine bagl olarak sekillenmektedir. Genel olarak ortalama firetici
fiyatlari, Orta Dogu’daki diger iilkelere kiyasla %15-30 daha yiiksek seviyededir. Bunun temel
nedeni, yiiksek is giicli maliyeti, enerji dis1 girdilerin ithalatina bagimlilik ve kiiciik 6l¢ekli

tiretim yapisidir.

Tablo 1. Ortalama iiretici fiyatlar

o Ortalama Uretici Fiyati

Uriin Grubu (USD/adet veya esdeger) Not

Erkek Gomlek 12-18 USD \{uksek kalite ve ithal kumas
agirlikl

Kadin Elbise 2545 USD Yerel dretim  smrli,  butik

atolyelerde tiretim

Abaya (Kadmm Dis

Giyim) 40-80 USD Yerli liretimin en gli¢lii alam

Erkek Thobe 2550 USD Kismen yerli {iretim, ithal kumasg
kullanimi1 yaygin

Tisort 212 USD Genellulkle. ithal Fdllmekte veya
fason iiretilmektedir

Is . Kiyafetleri  / 20-30 USD {(an'lu ve 0zel sektor siparigleri i¢in

Uniformalar uretim

Kaynaklar: Suudi Istatistik Otoritesi (GASTAT) 2024 verileri, yerel ticaret odalari, ve dzel

sektor treticileriyle yapilan saha gozlemleri.

Fiyatlar1 etkileyen faktorlere bakilacak olursa, basta isgilici maliyetinin geldigi
goriilebilmektedir. Suudi Arabistan’da tekstil isciligi biiylik 6l¢iide yabanci isciler tarafindan

yapilmaktadir. Ortalama aylik iicret 1.800-2.500 SAR (500-700 ABD Dolar1) olup bu da diistik
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Ol¢ekli tireticilerin rekabet giiclinli zayiflatmaktadir. Kumas ve aksesuar ithalatina bagimlilik
nedeniyle agirlikla Cin, Hindistan ve Tiirkiye’den ithal edilen kumaslar, maliyetlerin yaklagik

%50-60’11 olusturmaktadir.

Bir diger etmen flretim Olgegidir. Yerli ireticiler genelde kiigiik atdlyeler diizeyinde
oldugundan 6l¢ek ekonomisi avantaji bulunmamaktadir. Enerji ve lojistik maliyetleri agisindan
ise enerji maliyeti diisiik olsa da (6zellikle sanayi elektrigi), i¢ lojistik ve kira maliyetleri gérece

yiiksek durumdadir.

Sektoriin son trendleri olarak yerli tasarimcilarin “premium abaya” ve “modest fashion”
segmentlerinde yiiksek marjli butik iiretimlere yonelmesi ve Vision 2030 kapsaminda yiiriitiilen
“Made in Saudi” programu, iiretici fiyatlarini uzun vadede diislirmeyi ve rekabet¢iligi artirmay1
hedeflemektedir. Bunun yan1 sira bazi biiyiikk markalar (6rnegin Leem, Femi9) yerel {iretimi

artirarak 20-25% maliyet diislisii saglamaya baslamistir.

1.3 ilgili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine Iliskin

Bilgiler

Suudi Arabistan’da hazir giyim alaninda yerli iiretici firmalar ve sektorel orgiitlenme yapisi
sinirl olsa da, baz1 dnemli aktorler ve kurumlar mevcuttur. Uretim genellikle kiigiik ve orta

Olcekli atolyeler, yerel markalar ve devlete bagli sanayi kiimelenmeleri etrafinda toplanmustir.
Biiytik yerli {ireticiler ve markalardan bazilar1 asagida gosterilmektedir.

Leem (Fawaz Al Hokair Group): Kadin hazir giyim markasi; modern ve “modest fashion”
cizgisinde yerli iiretim yapmaktadir. Uretimin bir kism1 Riyad’da, bir kismu ise fason olarak

Urdiin ve Tiirkiye’de yapilmaktadur.

Femi9 (Azadea Group): Suudi merkezli, kadin modasinda 6nde gelen markalardan biri
konumunda olup yerli tasarim ekibine sahiptir. Uretim kismen Cidde ve Dammam’daki

atolyelerde yapilmaktadir.

Nukhbaa, Kashkha, The Abaya Factory: Abaya ve geleneksel kadin dis giyiminde one ¢ikan
iireticilerdendir. Uretimleri genellikle yerel (Cidde ve Mekke cevresi) atdlyelerde

gerceklestirilmektedir.

Saudi Uniforms Co. / Al Jazeera Garment Factory: Is elbiseleri, {iniforma ve endiistriyel tekstil
tiretiminde aktif firmalardir. Savunma, petrol ve ingaat sektdrlerine yonelik toplu iiretim

yapmaktadir.

Lomar Thobe: Erkek giyimde yenilik¢i “thobe” tasarimlartyla bilinir. Uretim tesisleri Riyad’da

olup “modern Suudi tarz1” ile yerli iiretimin en basarili 6rneklerinden biridir.
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Birlik ve dernekler olarak asagida dnde gelen bazi kuruluslar belirtilmistir:

Suudi Tekstil ve Hazir Giyim Ureticileri Komitesi (Saudi Textile and Garment Manufacturing

Committee)

Suudi Ticaret Odalar1 Federasyonu (Federation of Saudi Chambers) biinyesinde yer alan komite
tekstil ve konfeksiyon {ireticilerini temsil etmekte, ithalat diizenlemeleri ve yerli iiretim

tesvikleri konusunda danigmanlik yapmaktadir.
Suudi Moda Komisyonu (Saudi Fashion Commission)

Kiiltiir Bakanligi’na bagli olan komisyon Vision 2030 ¢ergevesinde 2020 yilinda kurulmus ve
yerli moda tasarimcilarini desteklemek, tretim kalitesini artirmak ve Suui markalarini

uluslararasi pazarlara tasimak amaglanmustir.

Ayrica “Saudi 100 Brands” adli programla yerli iireticilerin global moda haftalarina katilimini

saglamaktadir.
Suudi Sanayi Bolgeleri Kurumu (Saudi Authority for Industrial Cities - MODON)

Sanayi bolgelerinde tekstil ve hazir giyim yatirimlari i¢in altyapi saglamaktadir. Yanbu, Riyad
ve Cidde’deki sanayi bolgelerinde bazi kiiciik Olgekli hazir giyim iretim tesisleri

bulunmaktadir.

Sektordeki yerli tireticiler, hdlen pazarin yalnizca %10-15’1ik kismini karsilayabilmektedir.
Ayrica Suudi devlet politikasi, yerli {treticileri “modest fashion” ve “premium abaya”

segmentlerinde markalagmaya da yonlendirmektedir.

Bununla birlikte Tiirk iireticiler, teknik kapasite ve koleksiyon ¢esitliligi acisindan bu yerli

firmalara fason iiretim ve igbirligi firsatlar1 sunmaktadir.
1.4 Sektorde Perakende ve Toptan Satiglara Iliskin Bilgi

Suudi Arabistan hazir giyim sektoriinde perakende ve toptan satis yapisi, lilkenin yiiksek
tiketim kapasitesi, ithalat agirlikli iiriin tedariki ve hizla dijitallesen perakende piyasasi

cercevesinde sekillenmektedir. Asagida sektore iligskin baslica hususlar yer almaktadir.
Oncelikle perakende satislar i¢in asagidaki hususlar 6ne ¢tkmaktadr:

Pazarin genel yapisi itibariyle hazir giyim perakende satiglari, biiylik dlciide ithal {irlinlerden

olusmaktadir. Yerli iiretimin pay1 %15’in altindadir.



Modern perakende zincirleri olarak Alhokair Group, Landmark Arabia (Centrepoint, Max),
Azadea Group, Apparel Group gibi biiyiik dagitici firmalar pazara hakimdir. Bu firmalar hem

uluslararas1 markalarin franchise’larini yiiriitmekte hem de kendi markalarini isletmektedir.

Uluslararas1 markalarin agirliginin bulundugu pazarda, Zara, H&M, Mango, Bershka, Adidas,
Nike, Calvin Klein, Levi’s ve benzeri markalar biiylik sehirlerdeki aligveris merkezlerinde

yaygin olarak faaliyet gostermektedir.

Liiks segment denilebilecek Riyad ve Cidde’de Harvey Nichols, Rubaiyat, Level Shoes gibi

magazalar ile Chanel, Dior, Gucci gibi markalar fiziksel magaza diizeyinde temsil edilmektedir.

E-ticaretin iilke sathinda yaygin olmasiyla hazir giyim perakendesinde internet satiglarinin pay1
hizla yiikselmistir. Namshi, Noon, Ounass, Shein, Amazon.sa ve Max Fashion ¢evrim i¢i

satiglarda dnde gelen platformlardir.

Tiiketici egilimlerinin sekillendirdigi pazarda geng¢ niifusun yliksek orani nedeniyle “fast
fashion”, spor giyim ve miitevazi moda (modest fashion) segmentleri 6ne ¢ikmaktadir.

Kadinlarin is giicline ve sosyal yasama katilimi arttik¢a kadin giyim talebi genislemektedir.

Ulke genelinde satislar agirlikli olarak alisveris merkezlerinde yogunlasmustir. Bagimsiz
butiklerin orani diisliktiir. Aligveris merkezleri genellikle hafta sonu yogunlugu yiiksek olan

sosyal alanlar olarak islev gérmektedir.
Toptan satislar i¢in ise asagidaki degerlendirmeler 6nem kazanmaktadir:

Ozellikle dagitim yapis1 bakimindan iilkedeki toptan ticaretin dnemli boliimiiniin ithalatcilar
lizerinden yiiriitiildiigii bilinmelidir. ithalat¢ilar da genellikle Cin, Tiirkiye, Hindistan ve

Bangladeg’ten iiriin temin eden firmalardan olusmaktadir.
Toptan satis i¢cin bolgesel merkezler 6ne ¢ikmakta olup baslicalart agagidaki gibidir:

Cidde: Bat1 bolgesinin (Hicaz) en onemli toptan ticaret merkezidir. Abaya, dis giyim, ¢ocuk

giyimi ve ithal konfeksiyon iiriinlerinin yogunlastigi noktasidir.

Riyad: Ulke geneline dagitim yapan ithalatg1 ve toptanci firmalarin merkezi konumunda olup

bliyiik depolar ve dagitim kanallarinin sehridir.

Dammam: Dogu bdlgesi ve Korfez iilkelerine yapilan ikincil satislar i¢in lojistik avantaj

noktas1 durumundadir.

Toptanci profiline bakilacak olursa pazarin 6nemli boliimii aile sirketlerinden olugsmakta, bu
firmalar genellikle Asya’dan ithal ettikleri lirtinleri perakendecilere veya yerel butiklere toptan

olarak satmaktadir.



Toptanci piyasasinda Tiirk iirlinlerinin konumu ise 6zellikle hazir giyim {iriinlerimiz, Cin
menseli mallara kiyasla daha yliksek kalite ve moda uyumu nedeniyle orta-iist segment

toptancilar tarafindan tercih edilmektedir.

Ozet olarak hazir giyim sektdriinde perakende kanallarinin son dénemde hizla modernlestigi,
toptan ticaretin halen geleneksel yontemlerle yiirlitilmesine ragmen biiyiik toptancilarin da
dijital siparis sistemlerine ge¢meye basladigir bilinmektedir. E-ticaretin ve sosyal medya
destekli satis modellerinin yayginlagmasi, Tiirk ihracatgilart agisindan dogrudan tiiketiciye

erigim firsat1 olusturmaktadir.
2. Ulkenin Sektérde Dis Ticareti

Ulkenin hazir giyim sektdriiniin biiyiik oranda ithalata bagimli oldugu yukarida belirtilmisti.
Bununla birlikte iilkenin ihracati da mevcut olup asagida iilke temelli bir siralama yer
almaktadir. ithalat giindelik giyimde 6n plandayken ihracatta ise koruyucu giysi ve benzeri is

kiyafeti temelinde kalemler 6ne ¢ikmaktadir.

2.1 Sektorde Ulkenin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi i1k 10 Ulke

Ulke Ad1 Ithalat Degeri ($) V¥ Miktar* Oran (%) VY
(ton/kg...) (ithalat

Degeri/Toplam
Ithalat)

1 | Cin 1992,3 Mn - 49%

2 | Hindistan 550,5 Mn - 13%

3 | Banglades 332,1 Mn - 8%

4 | Turkiye 175,0 Mn - 4%

5 | lItalya 133,4 Mn - 3%

6 | Hong Kong 130,7 Mn - 3%

7 | Vietnam 98,8 Mn - 2%

8 | Pakistan 94,4 Mn - 2%

9 | Kambogya 69,7 Mn - 2%

10 | BAE 66,8 Mn - 2%

Kaynak: trademap.org

2.2 Sektorde Ulkenin En Fazla Thracat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

Ulke Ad1 Ihracat Degeri ($) ¥ Miktar * | Oran (%)Y
(ton/kg...) (Ihracat

Degeri/Toplam
Ihracat)

1 | BAE 49,2 Mn - 27%

2 | Cin 39,0 Mn - 21%

3 | Bahreyn 21,2 Mn - 12%

4 | Kuveyt 14,4 Mn - 8%




Ulke Ad1 Thracat Degeri ($) ¥ Miktar * | Oran (%) V¥
(ton/kg...) (Ihracat
Degeri/Toplam
Ihracat)
5 | Yemen 13,0 Mn - 7%
6 | Italya 9,2 Mn - 5%
7 | Katar 6,9 Mn - 4%
8 | Ispanya 4,0 Mn - 2%
9 | Umman 3,2 Mn - 2%
10 | Tiirkiye 3,0 Mn - 2%

Kaynak: trademap.org

2.3 Sektérde Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig: Uriinler (10

iiriin)

Glimriik
Tarife Kodu
(6 Basamakli)

Uriin Ad1

Ithalat
Degeri
SV

Tiirkiye’d
en [thalati
$)

Tiirkiye’d
en
Ithalatinin

Pay1 (%)
%1,0

1 '620442 Kadin veya kiz c¢ocuklarinin | 502,5 Mn | 5,2 Mn
pamuklu elbiseleri (6rgii veya
t1g isi olanlar ve kombinezonlar
haric)

Pamuklu tisortler, atletler ve
diger yelekler, 6rme veya t1g isi
Kadin veya kiz c¢ocuklar1 igin
sentetik elyaftan elbiseler (6rgii
veya tig isi olanlar ve
kombinezonlar haric)

Erkek veya erkek c¢ocuk
pantolonlari, salopet ve Tst
onlikli tulumlar, pantolonlar
ve sortlar, pamuktan (6rme veya
tig 151 olanlar, kiilotlar ve
mayolar harig)

Erkek veya erkek ¢ocuklari igin
esofman takimlar1 ve diger
giysiler, suni elyaftan olanlar
(6rgii veya t1g 1si olanlar haric)
Bebek giysileri ve pamuklu
orme veya tg isi giyim
aksesuarlari (sapkalar haric)
Orme veya t§ isi tekstil
malzemelerinden tisortler,
atletler ve diger yelekler
(pamuklu harig)

2 '610910 360,2 Mn | 15,6 Mn %4,3

3 '620443 195,99 Mn | 11,9 Mn %6,1

4 '620342 118,7Mn | 2,0 Mn %1,7

5 '621133 110,5 Mn | 0,9 Mn %0,8

6 '611120 107,2Mn | 1,2 Mn %1,1

7 '610990 103,1 Mn | 11,3 Mn %10,9




Gumruk
Tarife Kodu

(6 Basamakli)

Uriin Ad1

Ithalat
Degeri

Tirkiye’d
en Ithalati

Tirkiye’d
en

®v $)

Ithalatinin
Pay1 (%)

'620329

Erkek veya erkek c¢ocuk
takimlar1 (pamuk veya sentetik
elyaftan, O6rme veya t1§ isi,
kayak takimlar1 ve mayolar
harig)

84,1 Mn

2,4 Mn

%2,8

'620449

Kadin veya kiz ¢ocuklari i¢in
tekstil malzemelerinden
elbiseler (ylin, ince hayvan kili,
pamuk veya sentetik elyaftan
olanlar, 6rme veya t1g isi olanlar
ve kombinezonlar harig)

83,6 Mn

10,8 Mn

%12,9

10

'611020

Pamuktan O0rme veya tg isi
kazaklar, hirkalar, yelekler ve
benzeri  esyalar  (pamuklu
yelekler haric)

79,7 Mn

5,6 Mn

%7,1

Kaynak: trademap.org

2.4 Sektorde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla ihracat Yaptigi Uriinler (10

orme veya t1g isi (pamuk
ve sentetik  elyaftan
olanlar harig)
profesyonel, sportif veya
diger amaclar icin Ozel
giysiler

iiriin)
Tarife Uriin Ad1 Ihracat | Tiirkiye’ye | Tiirkiye’ye
Pozisyonu Degeri | Ihracati ($) | Ihracatinin Pay1
(6 Basamakli) (A4 (%)
1 |'621790 Her tarli tekstil | 23,5 Mn | 0,0 Mn 20,0
malzemesinden yapilmis
giyim esyalarinin veya
giyim aksesuarlarinin
parcalar1 (0rgii veya t1g isi
harig)
2 1'611490 Tekstil malzemelerinden, | 17,5 Mn | 0,0 Mn 20,0

10




Tarife
Pozisyonu
(6 Basamakl)

Uriin Ad1

Thracat
Degeri
v

Tirkiye’ye
Thracat: ($)

Tirkiye’ye
Thracatinin Pay1
(%)

'621010

Kegce veya  dokusuz
kumaglardan  yapilmis
giysiler, emdirilmis,
kaplanmus, kaplanmis
veya lamine edilmis olsun
veya olmasmn (bebek
giysileri ve giyim
aksesuarlar1 harig)

14,4 Mn

0,0 Mn

%0,0

'610821

Kadilar veya kiz
cocuklart i¢in pamuklu,
orme veya t1g isi kiilotlar
ve kiilotlar

12,6 Mn

0,0 Mn

%0,0

'621143

Kadin veya kiz ¢ocuklari
icin esofman takimlar1 ve
diger  giysiler,  suni
elyaftan olanlar (Orgii
veya t1§ isi olanlar haric)

8,6 Mn

0,0 Mn

%0,0

'621132

Erkek veya erkek
cocuklar1 i¢in esofman
takimlari ve diger giysiler,
pamuktan olanlar (6rgi
veya t1§ isi olanlar haric)

5,7 Mn

0,0 Mn

%0,0

'621710

Her turli tekstil
malzemesinden yapilmis
hazir giyim aksesuarlari
(6rgii veya t1g isi harig)

5,3 Mn

0,3 Mn

%35,1

'611430

Insan yapimi elyaftan
orme veya tig  isi,
profesyonel, sportif veya
diger amaclar i¢in Ozel
giysiler

4,9 Mn

0,0 Mn

%0,0

'611120

Bebek  giysileri  ve
pamuklu 6rme veya t1g isi
giyim aksesuarlari
(sapkalar haric)

4,6 Mn

0,0 Mn

%0,0

10

'610910

Pamuklu tisortler, atletler
ve diger yelekler, 6rme
veya t1g isi

4,2 Mn

0,0 Mn

%0,0

Kaynak: trademap.org
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3. Sektorde Ulkemizden Thracat (Deger ve Miktar)

3.1 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati ($)

Gumruk
Tarife Kodu
(6 Basamakl1)

Uriin Ad1

2020

2021

2022

2023

2024V

620443

Kadin veya kiz
cocuklari igin
sentetik  elyaftan
elbiseler (6rgii
veya t1g isi olanlar
ve kombinezonlar
haric)

9,6 Mn

1,3 Mn

4,5 Mn

16,2 Mn

28,8 Mn

610910

Pamuklu tisortler,
atletler ve diger
yelekler, orme
veya t1g isi

20,3 Mn

1,0 Mn

7,3 Mn

13,5 Mn

23,1 Mn

620422

Kadin veya kiz
cocuklarina
yonelik  pamuklu
takimlar (Orgii
veya  tug  isi
olanlar, kayak
tulumlari ve
mayolar haric)

1,4 Mn

0,0 Mn

0,3 Mn

2,3 Mn

12,8 Mn

620630

Kadin veya kiz
cocuklari i¢in
pamuklu bluzlar,
gomlekler ve
gomlek-bluzlar
(6rme veya t1g isi
olanlar haric )

4,3 Mn

0,0 Mn

1,1 Mn

4,2 Mn

12,6 Mn

620462

Kadin veya kiz
cocuklari i¢in
pamuktan
pantolonlar,
salopet ve st
tulumlar, kisa
pantolonlar ve
sortlar (6rme
harig )

4,5 Mn

0,1 Mn

0,9 Mn

5,6 Mn

11,0 Mn

611020

Pamuktan  6rme
veya tug  isi
kazaklar, hirkalar,
yelekler ve
benzeri egyalar . . .

3,4 Mn

0,1 Mn

2,6 Mn

9,0 Mn

10,8 Mn
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Glimriik
Tarife Kodu
(6 Basamakl1)

Uriin Ad1

2020

2021

2022

2023

2024V

620442

Kadin veya kiz
cocuklarinin
pamuklu elbiseleri
(6rgii veya t1g isi
olanlar ve
kombinezonlar
haric)

7,0 Mn

0,4 Mn

1,2 Mn

6,4 Mn

9,3 Mn

611420

Pamuklu, Orme
veya. . . ' dan,
mesleki,  sportif
veya diger
amaglar icin Ozel
giysiler

0,3 Mn

0,1 Mn

0,1 Mn

1,0 Mn

8,8 Mn

620463

Kadin veya kiz
cocuklari i¢in
sentetik elyaftan
pantolonlar,
salopet ve
pantolonlar, kisa
pantolonlar ve
sortlar . . .

10,3 Mn

0,1 Mn

0,6 Mn

3,4 Mn

8,3 Mn

10

620640

Kadin veya kiz
cocuklari i¢in suni
elyaftan  bluzlar,
gomlekler ve
gomlek-bluzlar
(6rme veya t1g isi
olanlar haric )

5,2 Mn

0,2 Mn

1,3 Mn

5,1 Mn

8,0 Mn

TOPLAM

[k 10 Uriin

3,3 Mn

19,9 Mn

Hazir Giyim

14,4 Mn

62,7 Mn

TUM

265,44

1071,8

Kaynak: trademap.org
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3.2 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati (ton)*

Gumriik Tarife
Kodu
(6 Basamakli)

Uriin Ad1

2020

2021

2022

2023

2024

610910

Pamuklu tisortler,
atletler ve diger
yelekler, 6rme veya
t1g isi

1851

96

505

1056

1822

620443

Kadin veya kiz
cocuklari icin
sentetik  elyaftan
elbiseler (6rgii
veya t1g isi olanlar
ve kombinezonlar
haric)

432

64

177

773

1104

620422

Kadin veya kiz
cocuklarina
yonelik  pamuklu
takimlar (6rgii veya
tig i1 olanlar,
kayak tulumlar1 ve
mayolar haric)

113

26

154

787

620630

Kadin veya kiz
cocuklari icin
pamuklu  bluzlar,
gomlekler ve
gémlek-bluzlar

(6rme veya t1g isi
olanlar haric )

262

80

243

761

620462

Kadin veya kiz
cocuklari igin
pamuktan
pantolonlar,
salopet ve st
tulumlar, kisa
pantolonlar ve
sortlar (6rme
harig )

267

57

347

669

610832

Kadmlar veya kiz
cocuklari igin
sentetik  elyaftan
orme veya ti1g isi
gecelikler ve
pijamalar (harig ...

62

16

155

578

14




Giimriik Tarife | Uriin Ad1 2020 2021 2022 2023 2024
Kodu
(6 Basamakl1)
7 1611020 Pamuktan  6rme|275 11 195 702 534
veya tig isi
kazaklar, hirkalar,
yelekler ve benzeri
esyalar . . .
8 1620463 Kadin veya kiz|911 6 19 218 447
cocuklari i¢in
sentetik  elyaftan
pantolonlar,
salopet ve
pantolonlar, kisa
pantolonlar ve
sortlar . . .
9 611120 Bebek giysileri ve|697 53 297 457 423
pamuklu orme
veya ti1g isi giyim
aksesuarlari
(sapkalar harig)
10 620442 Kadin veya kiz|392 32 107 382 408
cocuklarinin
pamuklu elbiseleri
(6rgii veya t1g isi
olanlar ve
kombinezonlar
harig)
5 Ik 10 tiriin 5.262 273 1.479 4.487 7.533
= |Hazir Giyim 13.870|  1.159|  5.196| 12.955| 17.692
8 Tum 1.652.416| 251.593| 811.040|1.405.241|1.635.988

*Miktar bilgisinin bulunmas1 miimkiinse

4. Sektérde Thracat Yoluyla Pazara Giris

4.1 Sektor Icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Suudi Arabistan’da hazir giyim sektdriinde ticaretin ve tiikketimin en yogun oldugu bdolgeler

biiyiik dlciide iilkenin bati, orta ve dogu kusaklarinda yer almaktadir. Riyad, hem baskent hem

de en yiiksek gelir diizeyine sahip sehir olarak hazir giyim sektoriiniin merkezidir. Biiyiik

aligveris merkezleri, uluslararas1 markalarin magazalar1 ve yerli perakende zincirlerinin genel

merkezleri burada bulunur. Kadin giyimi, is kiyafeti ve premium segmentte faaliyet gdstermek

isteyen firmalar i¢in Riyad birincil hedef pazardir.
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Cidde, bat1 bolgesinin (Hicaz) ticaret ve lojistik kapisidir. Sehir, Kizildeniz limanlari
araciliiyla ithalatin biiyiik kismini karsilar. Abaya, dis giyim, kadin modasi ve ¢ocuk giyimi
alanlarinda tiiketim talebi yiiksektir. Ayrica Cidde, moda fuarlar1 ve perakende etkinliklerinin
diizenlendigi baslica sehirdir. Dammam ve Dogu Bolgesi ise endiistriyel iiretim ve is kiyafetleri
acisindan One ¢ikar; burada Aramco, SABIC ve enerji sirketlerinin varligi, teknik tekstil ve
tiniforma ihtiyacini siirekli kilar. Bu ti¢ sehir, Tiirk ihracatg¢ilar agisindan Suudi pazarina giriste

oncelikli hedef bolgeler olarak degerlendirilmelidir.
4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi
4.2.1 [1lgili Oda/Birlik/Dernek/STKlar ve Iletisim Bilgileri

Suudi Arabistan’da hazir giyim sektort, tekstil ve moda endiistrisi genelinde faaliyet gosteren
cesitli oda, birlik, komite ve kamu destekli kurumlar tarafindan temsil edilmektedir. Bu yapilar
tretimi tesvik etmek, ithalat diizenlemelerini yonlendirmek ve yerli moda markalarini

uluslararasi diizeye tasimak amaciyla kurulmustur.
Asagida sektorle ilgili kurum ve kuruluslar, gérev alanlar1 ve erisim bilgileri yer almaktadir:

1. Saudi Fashion Commission (Moda Komisyonu)

Bagli oldugu kurum: Kiiltiir Bakanligi (Ministry of Culture)
Kurulus yili: 2020

Gorev alant:

Suudi moda endiistrisini gelistirmek

Yerli markalarin uluslararasi pazarlara agilimini desteklemek
Moda egitimi, tasarim ve iiretim standartlarini gii¢lendirmek
One ¢ikan program: Saudi 100 Brands Initiative — yerli tasarimcilar1 New York, Paris ve Milano
moda haftalarina tasimaktadir.

fletisim:

Web: https://fashion.moc.gov.sa

E-posta: info@fashion.moc.gov.sa

Adres: Ministry of Culture, Diplomatic Quarter, Riyadh, Saudi Arabia

2. Federation of Saudi Chambers (Suudi Arabistan Odalar Federasyonu)
Gorev alani: Ulkedeki tiim ticaret odalarmni ve sektorel komiteleri koordine eder.
Sektorel yapi:
Textile and Garment Committee (Tekstil ve Hazir Giyim Komitesi) bu federasyonun altinda
faaliyet gostermektedir.
Komite, tekstil ve konfeksiyon {ireticileri ile ithalatgilarin ortak temsil organidir.
Tletisim:
16



Web: https://fsc.org.sa
E-posta: info@fsc.org.sa
Adres: King Fahd Road, Riyadh, Saudi Arabia

3. Riyadh Chamber of Commerce — Textiles & Garments Committee

Gorev alant:

Riyad’daki yerli iireticiler, ithalatgilar ve perakendeciler arasinda koordinasyonu saglar.
Ithalat kotalar, giimriik siiregleri ve iiretim izinleri hakkinda iiyelerine danismanlik verir.
[letisim:

Web: https://www.riyadhchamber.sa

E-posta: info@riyadhchamber.sa

Telefon: +966 11 404 4400

4. Jeddah Chamber of Commerce and Industry (JCCI)

Gorev alant:

Cidde ve Mekke bolgesinde abaya ve kadin giyim lreticilerini destekler.
Toptan ticaret, fuar katilimlar1 ve ithalat diizenlemeleri konusunda bilgi saglar.
Tletisim:

Web: https://www jcci.org.sa

E-posta: info@)jcci.org.sa

Telefon: +966 12 690 5555

5. Saudi Industrial Development Fund (SIDF)

Gorev alani: Tekstil ve hazir giyim sektoriinde yatirim yapmak isteyen yerli firmalara
finansman saglar.

fletisim:

Web: https://www.sidf.gov.sa

E-posta: info@sidf.gov.sa

Adres: Riyadh, Saudi Arabia

6. Modon (Suudi Sanayi ve Teknoloji Bolgeleri Otoritesi)

Gorev alani: Sanayi bolgelerinde tekstil ve konfeksiyon iireticilerine tesis tahsisi ve altyapi
destegi sunar.

Tletisim:

Web: https://modon.gov.sa

E-posta: info@modon.gov.sa

Telefon: +966 920 000 425
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Yukarida da goriildiigii lizere hazir giyim sektoriinde bagimsiz 6zel dernekler azdir;
faaliyetlerin cogu devlet destekli komisyonlar ve ticaret odasi komiteleri tarafindan
yuriitiilmektedir. Bununla birlikte Moda Komisyonu (Saudi Fashion Commission), son yillarda
sektore yon veren en aktif kurum konumundadir. Tiirk firmalar i¢in de is birligi firsatlar1 bu

kurum ve odalar araciligryla yiiriitiilmektedir.
4.2.2 Varsa Ithalat¢1 Firma Bilgisi Alinabilecek A¢ik Kaynaklar

Suudi Arabistan’da hazir giyim sektoriinde faaliyet gosteren ithalatgilara iliskin bilgi
edinilebilecek bazi agik kaynaklar mevcuttur. Bu kaynaklar dogrudan kamu kurumlari, ticaret
odalar1 veya 6zel sektor veri tabanlari tarafindan yayimlanmakta; firma isimleri, faaliyet

alanlari, iletisim bilgileri ve ithalat kalemleri hakkinda erisim saglamaktadir.
Asagida onde gelen giivenilir kaynaklar siralanmistir:
1. Saudi Importers Directory (Saudi Exports — SEDA tarafindan yayimlanir)

Kurulus: Saudi Export Development Authority (SEDA)

Icerik:

Sektorel bazda Suudi ithalat¢i firmalarin kayitlart

Firma unvan, iletisim bilgisi, ithalat yaptigi iiriin gruplar1 ve tedarik tilkeleri

Erisim: https://www.saudiexports.gov.sa

Kullanim: “Importer Database” boliimiinden “Textiles and Garments” kategorisi secilerek
ithalatci listesi alinabilir.

Ucretsiz kayit sonras1 arama yapilabilir.

2. Federation of Saudi Chambers — Member Directory

Kurulus: Federation of Saudi Chambers (FSC)

Icerik:

Tiim ticaret odalarina kayith firmalar

Sektor filtresi kullanilarak “Textile & Garment Trading” firmalar listelenebilir
Erigim: https://www.fsc.org.sa

Not: Veriler ticaret sicil numarasi ve iletisim bilgilerini igermektedir.

3. Riyadh Chamber — Business Directory

Icerik:

Riyad merkezli toptan ve perakende hazir giyim ithalat¢ilart
Iletisim adresi, telefon, web sitesi ve ticaret sicil no bilgileri

Erisim: https://www.riyadhchamber.sa
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Kullanim: “Members Directory” arama bdliimiinde “Garments”, “Textiles”, “Uniforms” gibi

anahtar kelimeler kullanilabilir.

4. Jeddah Chamber of Commerce (JCCI) — Business Database

Icerik:

Cidde ve Mekke bolgesinde faaliyet gosteren ithalatgilar

Ozellikle kadin giyimi, abaya ve dis giyim ithalat¢ilar hakkinda ayrintili bilgiler

Erisim: https://www.jcci.org.sa

Kullanim: “Business Directory” iizerinden “Textile and Garment Traders” segenegiyle

filtrelenebilir.

5. Kompass Saudi Arabia (Uluslararas: Ticaret Rehberi)

Icerik:

Suudi Arabistan’daki ithalatc1, dagitici ve perakendecilere dair kiiresel veri tabani
Firma profili, e-posta, iirlin kategorileri ve yillik islem hacmi bilgileri

Erisim: https://saudi-arabia.kompass.com

Not: Ucretsiz arama sinirl1, tam erisim icin iiyelik gerekir.

6. Zawya (Refinitiv) — Trade and Company Profiles

Icerik:

Hazir giyim ve tekstil ithalat¢ilarinin mali verileri ve yoneticileri hakkinda detayl bilgi
Ozellikle biiyiik perakende ithalatgilarini igerir (6rnegin Alhokair, Landmark Arabia)

Erisim: https://www.zawya.com

Kullanim: “Company Directory” kisminda “Garments Importers” veya “Fashion Retailers”

aramasi yapilabilir.

Yukaridakilerden sektoriin ithalatgilar1 hakkinda en kapsamli bilgiler Saudi Exports ve
Federation of Saudi Chambers kaynaklarindan elde edilmektedir. Bu veri tabanlar 6zellikle
Tiirk ihracatgilart agisindan potansiyel alici tespiti, is baglantis1 kurulmasi1 ve pazara giris

stratejilerinin belirlenmesinde temel referans niteligindedir.
4.3 Sektériin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Suudi Arabistan’da hazir giyim ve tekstil {irlinlerinin ithalatinda uygulanmakta olan belge ve
diizenlemeler, Suudi Standartlar, Metroloji ve Kalite Kurumu (SASO) ile Zekat, Vergi ve
Glimriik Otoritesi (ZATCA) tarafindan belirlenmektedir.

Hazir giyim sektoriinde de ithalat yapilabilmesi i¢in diger sektorlerin neredeyse hepsinde
oldugu gibi, hem iiriin giivenligi ve standardizasyon belgeleri, hem de giimriik islemleri icin

zorunlu ticari belgeler gereklidir.
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Asagida resmi uygulamalara dayali ayrintilar bulunabilir:

1. SASO Uygunluk Belgeleri (SABER Sistemi Uzerinden)

Hazir giyim iiriinleri zorunlu uygunluk degerlendirmesine tabi {iriin gruplari arasindadir. Ithalat

yapilabilmesi i¢in asagidaki belgelerin SABER platformu iizerinden alinmasi gerekir:

>

Uretici veya ihracatg1

YV V V V V VYV V V

Resmi platform: https

SASO Certificate of Conformity (CoC)

Uriiniin Suudi standartlarina uygunlugunu gosterir.

Giimriikte beyan edilmeden dnce elektronik olarak dogrulanir.
Product Certificate (SABER {izerinden)

Her iiriin kategorisi i¢in gecerlidir.

tarafindan SASO’ya kayit edilmesi gerekir.

://saber.sa

2. Giimriik Belgeleri (ZATCA Gereklilikleri)

Her ithalat iglemi i¢in asagidaki belgeler zorunludur:

Yetkili bir Conformity Assessment Body (CAB) tarafindan verilir.
Uriin grubu: Giyim, tekstil, ayakkabi, bebek giysileri, i¢ camasir1 vb.

Belge Adi Aciklama Diizenleyen

Ticari Fatura (Commercial[Fatura degeri, mense iilke, teslim sekli ihracatet firma
Invoice) (Incoterms) ve HS Kodu belirtilmelidir. ¢

Ceki Listesi (Packing List) [Uriinlerin ambalaj, koli ve agirlik bilgileri |lhracatg1 firma
Mense Sehadetnamesi . e .

(Certificate of Origin) Mallarin menge tlilkesini gosterir. Ticaret Odas1
Konsimento (Bill of Lading /| . N . o

Airway Bill) Nakliye moduna gore tagima senedi Nakliyeci

Ithalat Ruhsatt  (Import Suudl firmaya ait ticaret sicili ve ithalat Suudi ithalater
License) lisans1

Giimrik BeyannamemZATCA sistemine elektronik olarak yapilir. It'l.lalafg:l L e
(Customs Declaration) giimriik miisaviri
SASO CoC ve SABER 7 orunlu uveunluk beleesi SASO akredite
Product Certificate e & kurulusu

3. Etiketleme ve Giivenlik Belgeleri (SASO Standardlarina Gore)

Hazir giyim iriinleri, ithalat agamasinda etiketleme ve icerik bildirimi agisindan denetime

tabidir:

» Etiket lizerinde mense llke, kumas icerigi (% pamuk, polyester vb.), beden 6lgiisii,

yikama talimat1 ve imalat¢1 bilgisi Arapga olarak yer almak zorundadir.
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» Cocuk giysilerinde alev geciktirici 0zelligi bulunmayan iriinlerde uyar1 etiketi
zorunludur.
» Etiket eksikligi durumunda tirtinler giimriikte reddedilmekte veya yeniden etiketleme

yapilincaya kadar depoda bekletilmektedir.

4. Saglik ve Giivenlik Belgeleri (Bazi Uriin Gruplari I¢in)
» Bebek ve ¢ocuk giysileri: Azo boyar madde icermedigine dair test raporu veya REACH
standardi uygunluk beyan1 talep edilir.
» Deri veya suni deri igeren iiriinler: Kimyasal igerige iliskin Material Safety Data Sheet
(MSDS) sunulabilir.

> I¢ giyim iiriinleri: Hijyen standartlarina uygunluk beyan istenebilir.

5. Ek Diizenlemeler ve Istisnalar

Suudi Arabistan, Giimriik Birligi (KIK) iiyesidir; KIK Standartlar1 SASO ile uyumludur.

Tiirkiye menseli liriinler i¢in 6zel bir serbest ticaret anlasmasi bulunmamaktadir, dolayisiyla
genel giimriik rejimi gecerlidir. Bununla birlikte siireci devam eden KIK ile bir STA ¢alismasi

mevcuttur. STA nin yiirtirliigii halinde diizenlemelerin gozden gecirilmesi gerekecektir.
SABER sistemine kayitli olmayan iiriinler glimriikten ¢ekilemez.

Ozetle hazir giyim sektoriinde ithalat siireci, SASO’nun elektronik uygunluk sistemi olan
SABER iizerinden yiiriitiilmektedir. Thracat¢1 firmalarin Suudi ithalatgilarla islem yapmadan
once triinlerint SABER sistemine kaydettirmesi ve CoC belgesini temin etmesi zorunludur. Bu
islemin ¢ogunlukla distribiitérler tarafindan yapildigindan distribiitorlerle calisan

thracat¢ilarimizin konu hakkinda takip¢i olmalar yeterli olacaktir.

4.4 Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa yetkilendirilmis

gozetim sirketleri hangileridir?

Sektorde Suudi Arabistan’da hazir giyim ve tekstil iiriinleri ithalatinda sevk oncesi inceleme
(Pre-Shipment Inspection — PSI) uygulamasi belirli {irlin gruplari i¢in zorunludur ve Suudi
Standartlar, Metroloji ve Kalite Kurumu (SASO) tarafindan yetkilendirilmis gézetim sirketleri

aracilifiyla yiriitiiliir. Resmi esaslar ve uygulama ayrintilar1 agagida yer almaktadir:
1. Sevk Oncesi Inceleme Zorunlulugu

Hazir giyim, tekstil ve ayakkabi f{irtinleri SASO’nun zorunlu uygunluk degerlendirmesi
kapsamindaki iiriin gruplart arasindadir. Bu nedenle sevk oncesinde SASO Certificate of
Conformity (CoC) diizenlenmesi gerekir. CoC belgesi yalnizca yetkilendirilmis goézetim

(conformity assessment) kuruluslart tarafindan, sevkiyat Oncesinde yapilacak inceleme
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sonucunda verilir. Sevk 6ncesi denetim; iiriin numunelerinin fiziksel kontrolii, etiketleme ve
dokuma igerigi testleri ile paketleme uygunlugu kontrollerini igerir. Kapsami; giyim, i¢ giyim,
cocuk ve bebek giysileri, tiniforma, abaya ve kumas iirtinleri, ayakkabi, aksesuar ve tekstil bazli

ev esyalari (perde, nevresim vb.)
2. Uygulama Y 6ntemi

> Ihracatci, SASO’nun SABER platformuna iiriiniinii kaydeder.

» SABER iizerinden segilen yetkili gozetim sirketine sevk Oncesi inceleme basvurusu
yapilir.

» Gozetim kurulusu, {irtiniin menge iilkesinde fiziki kontroliinii yapar veya laboratuvar
test raporlarini talep eder.

» Uygun bulunmasi halinde Product Certificate ve ardindan Shipment Certificate of
Conformity (CoC) diizenlenir.

Bu belge glimriik sisteminde elektronik olarak dogrulanmadik¢a mal Suudi Arabistan’a giris

yapamaz.
3. Yetkilendirilmis G6zetim / Conformity Assessment Kuruluslari
SASO, farkli bolgelerde gorevli olmak iizere bir¢ok uluslararasi kurulusu yetkilendirmistir.

Hazir giyim ve tekstil irlinlerinde en ¢ok kullanilan denetim kuruluglar1 sunlar olup

Tirkiye’den ihracat yapan firmalar genellikle SGS, Intertek ve Bureau Veritas lizerinden iglem

yapmaktadir:

Kurulus Adi Merkez Ulke [Web Adresi

SGS (Société Générale de Surveillance)|lsvigre https://www.sgs.com

Intertek International Ltd. Birlesik Krallik|https://www.intertek.com

TUV Rheinland Almanya https://www.tuv.com

Bureau Veritas Fransa https://group.bureauveritas.com
Cotecna Inspection SA [svigre https://www.cotecna.com
QIMA (Asia Inspection) Hong Kong  |https://www.qima.com
GeoChem International Hindistan https://www.geochemgroup.com
UL (Underwriters Laboratories) ABD https://www.ul.com

Bu firmalar SASO tarafindan “Approved Conformity Assessment Bodies (CABs)” listesinde
yer almakta olup, ihracatgi firmalar mense iilkesine gore uygun olan gozetim sirketini

secebilmektedir. Resmi giincel liste i¢in igbu rapor tarihinde gecerli olan su adrese gidilebilir:

22



https://saber.sa/Home/CBOrganizations
4. Onemli Hususlar

Sevk Oncesi inceleme, yalnizca kalite kontrol degil uygunluk dogrulamasi anlamina gelir;

SASO CoC olmadan giimriik islemi yapilamaz.

Denetim belgeleri, Suudi Arabistan’a ithalatci firma adina diizenlenmelidir.

SASO CoC belgesinin gegerliligi sevkiyat bazindadir; her parti i¢in yeni belge diizenlenir.
4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar (milli katihm olup olmadig1) ve Tarihleri

Sektoriin iilke sathinda popiiler olan birtakim fuarlar1 asagida listelenmist ve igsbu rapor
tarihinden sonraki ilk diizenleme tarihlerine yer verilmistir. Bunlar hazir giyim / moda / tekstil
sektorliyle dogrudan iliskili etkinlikler olup Bakanligimiz yeni dénem desteklenen fuarlar

listeleri ile yine Bakanligimiz web sitesindeki fuar arastirilabilecek platformlar gozden

gegirilebilir.

Fuar Tarih Sehir | Notlar

Saudi FashionTEX|24-27  Eyliil |Cidde | Moda & tekstil {iizerine genis katiliml
Expo 2026 uluslararasi etkinlik. saudifashiontexexpo.com

Saudi Apparel Expo |17-19 Kasim |Riyad |Hazir giyim, deri lriinleri, aksesuar alaninda
2025. odakli fuar. saudiapparelexpo.com

Saudi Lifestyle Week |6-10 ~ Kasim |Riyad [ Moda markalar1 ile ¢ok kanalli perakende
2025 pazarii birlestiren etkinlik. Milli katilim
destegi verilmektedir.
saudilifestyleweek.com

Intertex  Saudi  -|24-26 Kasim|Riyad|moda ve tekstil sektdriine yonelik birinci sinif

International Fashion 2025 bir B2B  etkinligi  http:/www.intertex-

& Textile Trade Fair saudi.com/

INTEX Saudi Arabia|22-24  Aralik |Riyad|Cinli giyim markalarinin uluslararasi alanda

International Textile|2025 biliyiimesini, is firsatlarini tesvik etmeyi ve Cin

Exhibition tekstil pazarlarinin biliylimesini desteklemeyi
amaglayan birinci sinif bir B2B etkinligidir

SAUDI 17-19 Kasim|Riyad|Tekstil, Baski, Iplik Makineleri ve

STITCH&TEX 2025 Teknolojileri

EXPO

Not: Yukarida belirtilen fuar tarihleri degisebilmekte olup planlama yapmadan 6nce her fuar

i¢cin resmi web sitesi ve fuar platformlari {izerinden son bilgilere bakilmasi 6nerilir.
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4.6 Sektor firmalarina hitap eden ve gerceklestirilmesi planlanan ticaret heyetleri

Halihazirda duyurulmus bir etkinlik olmamakla birlikte iilkemiz Ihracatc¢1 Birlikleri basta olmak

tizere sektor ¢at1 kuruluslar: ve STK’lar1 tarafindan Suudi Arabistan’ta da hazir giyime yonelik

etkinlikler planlanmakta olup Ticaret Bakanlig1 tarafindan desteklenmekte olan bu tiir

etkinlikler i¢in ilgili STK duyurularinin takip edilmesi gerekmektedir.

4.7 Varsa Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlari ile Tlgili Bilgiler

Suudi Arabistan’da hazir giyim ve tekstil {iriinleri alaninda ihale yayimlayan kamu kurumlari,

ozellikle kamu kurumlarinin iiniforma, is kiyafeti ve tekstil temini ihtiyaglarini karsilamak

tizere ihale diizenleyen kuruluslardir. Sektoriin dogrudan tiiketiciye yonelik kismi 6zel sektorde

yogunlagsa da, devlet kurumlar1 ve kamu isletmeleri diizenli olarak hazir giyim temini i¢in

ihaleler agmaktadir.

Asagida bu konuda resmi cergeve, baslica kurumlar

verilmistir:

1. Ihale Diizenleyen Bagslica Kamu Kurumlar

ve acik kaynaklar detayli bicimde

Kurum Ihale Konusu Aciklama
Ministry of Defense | Askeri tiniforma, kamuflaj, is SaYunma kuvvetler‘mln t?darlk.
- .. . ihtiyaglart  cercevesinde  diizenli
(Savunma Bakanlig1) | elbisesi, bot, tekstil aksesuarlari
alimlar yapilir.

Ministry of Interior

Polis, smnir giivenligi ve acil
servis personeli i¢in iiniforma

Hazir giyim sektoriiniin biiylik kamu

(I¢isleri Bakanligi) ve kiyafet alim segmentidir.

Sau‘dl Arabian Askeri ve sivil personel igin | Ozellikle yerli {iretim tercih
National  Guard | (o1 ctil triinteri edilmektedir

(SANG) '

Ministry of Health
(MOH)

Saglik personeli iiniformasi,
doktor ve hemsire formalari

Yillik yenileme ve stok tedarikleri
thaleye cikarilir.

Saudi Arabian | Kabin ve yer personeli | Ihale veya ozel tedarik

Airlines (Saudia) tiniformalar1 anlagmalariyla yiiriitiiliir.

Saudi Ar’amco, Endistriyel  is  kiyafetleri, Karpuyg bagli biiyiik slrkeqer.

SABIC, Ma’aden, o periyodik olarak kiyafet temini
koruyucu tekstil tirtinleri X i

SEC ihalesi agar.
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2. Ihale Bilgisi Alinabilecek Resmi Kaynaklar

a. Etimad Platformu (Government Tenders & Procurement Portal)

Resmti devlet ihale platformudur.

Tiim kamu kurumlari, tedarik ihalelerini Etimad {lizerinden yayimlar.

Sektorel filtreleme (6rnegin “Garments, Uniforms, Textile”) yapilabilir.

Web: https://etimad.sa

Kapsam: Tiim kamu kurumlari, bakanliklar, askeri kuruluslar, belediyeler.

Dil: Arapca (ancak Google Translate ile ingilizce ¢eviri miimkiindiir).

Kayit: Yalnizca Suudi Arabistan’da kayith firmalar dogrudan teklif verebilir; yabanci firmalar

yerel temsilci araciligiyla katilim saglayabilir.

b. Saudi Aramco — Supplier Portal
Kapsam: Endiistriyel ve is giivenligi kiyafetleri, koruyucu tekstil iiriinleri.
Tiim tedarik¢i ihaleleri burada listelenir. “Workwear / Uniform” kategorisinde diizenli alimlar

goriilmektedir.

c. SABIC Procurement Portal
SABIC’in tekstil temini ihaleleri “Industrial Supply” baslig1 altinda yayimlanir.

d. Saudi Government e-Marketplace (Monafasat)
Web: https://www.monafasat.sa/en

Baz1 yerel yonetimlerin ihale ilanlar1 Etimad disinda bu platformda da yer alir.

e. Suudi Ticaret Odalar1 ve Sektorel Komiteler
Federation of Saudi Chambers ile Riyadh Chamber gibi kurumlar, 6zel sektor ihalelerini ve
devlet kurumlarmin tekstil alim duyurularini liyelerine iletir.

Kaynak: https://fsc.org.sa, https://riyadhchamber.sa

Tiirkive’den Firmalar Icin Erisim Y6ntemi ise:

» Tirk firmalari, dogrudan Etimad sistemine kayit olamaz; ancak Suudi bir distribiitor
veya temsilci lizerinden kayit yapilabilir.

» Alternatif olarak Suudi Arabistan’taki Ticaret Bakanlhigi temsilcilikleri araciligiyla
kamu ihale firsatlar1 hakkinda bilgi talep edilebilir.

> Ayrica, T.C. Ticaret Bakanlig1 Thracat Genel Miidiirliigii “Kamu Almlar1 ve Ihale
Firsatlar1” biiltenleri ile Riyad ve Cidde Ticaret Bakanligi temsilcilikleri thale duyuru

platformunda bu tiir duyurular1 yayimlayabilmektedir.

Thaleler hakkinda kisa bir zet yapmak gerekirse;
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» Hazir giyim sektoriinde kamu ihaleleri 6zellikle {iniforma ve is kiyafeti segmentinde
Oonemlidir.

» Etimad platformu, Suudi kamu ihale sisteminin tek merkezi olup, tiim alimlar burada
ilan edilmektedir.

» Yabanci firmalari katilimi yerel partner araciligiyla miimkiindiir ve Tiirkiye menseli
firmalar genellikle bu ihalelere yerel temsilcilik veya ortak girisim modeliyle katilim

saglayabilmektedirler.

4.8 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlagmalar
Hakkinda Bilgi

Suudi Arabistan, iiyesi oldugu Kérfez Isbirligi Konseyi (KIK) ile diger diinya iilkeleri ve
birlikleriyle serbest ticaret anlagsmalari (STA) yapmaktadir. Bu nedenle ikili STA’lar yerine
KIK katilmli anlasmalar yoluyla ticaret ortakliklar1 kurulmaktadir. STA’lardan
yararlanabilmenin sartlarindan basta geleni mense belgesi (certificate of origin) ve bazen mense

kurallarma uyum zorunlulugudur.
Suudi Arabistan in Serbest Ticaret Anlasmalar: ve Tercihli Ticaret Diizenlemeleri

Korfez Arap Ulkeleri Isbirligi Konseyi (KIK) Serbest Ticaret Bolgesi

Uye Ulkeler: Suudi Arabistan, Birlesik Arap Emirlikleri, Katar, Kuveyt, Bahreyn, Umman
Yirtirliik: 1983’ten bu yana aktif

Kapsam: Sanayi ve tarim tirtinleri i¢in giimriiksiiz ticaret

Avantajlar: Ortak dis glmriik tarifesi (Common External Tariff), Giimriik vergilerinin
sifirlanmasi

(yerli menseli iirlinlerde), Ortak teknik mevzuat ve sertifikasyon uyumu

GAFTA — Biiyiik Arap Serbest Ticaret Anlagsmas1 (Greater Arab Free Trade Area)
Uye Ulkeler: 17 Arap iilkesi (6r. Misir, Urdiin, Fas, Liibnan, Sudan, Tunus, Irak vb.)
Yrtirlik: 1998'den bu yana

Singapur ile KIK’in Serbest Ticaret Anlasmasi (KIK-Singapur STA)

Yrtirlik: 2015

Kapsam: Sanayi lirlinlerinde giimriik muafiyeti, Hizmet ticareti ve yatirim kolayliklar

Islam Konferansi Orgiitii Ticaret Tercih Sistemi (TPS-OIC)

Uye Ulkeler: 1IT (Islam Isbirligi Teskilat:) iilkeleri

Amag: Uye iilkeler arasinda giimriik indirimleri ve ticaret kolayliklari saglamak

Suudi Arabistan i¢in durum: Anlagmay1 2011°de onaylamis olup uygulama asamasi iilkeden

iilkeye degisiklik gosterebilmektedir.
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KIK’in goriisme asamasinda oldugu / planladig1 anlasmalar da bulunmakta olup Cin, Hindistan,

Ingiltere ve Tiirkiye ile miizakereler devam etmektedir.

Ozet olarak iilke ile iilkemiz arasindaki ticaret, dis ticaret jargonundaki Most Favoured Nation
(MFN) yani En Cok Kayrilan Ulke esasina dayal1 olarak yiiriitiilmektedir. Dolayisiyla hazir
giyim iirlinlerinde Tiirkiye menseli mallar, standart giimriik vergisi oranlaria (genellikle %5
ila %12) tabidir. Ancak, Tirk iirtinleri “Made in Tiirkiye” markas1 ve kalite algis1 sayesinde
pazarda tercih edilmekte ve glimriik tarifesi dezavantajina ragmen 6zellikle hizli teslim ve giiclii

e-ticaret kanallar1 sayesinde pazarda fiili rekabet avantaji saglamaktadir.

4.9 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak Icin Gereken Belgeler

4.10 Sektorde Standartlar

Suudi Arabistan’da hazir giyim ve tekstil {iriinleri sektdrli, Suudi Standartlar, Metroloji ve
Kalite Kurumu (SASO) tarafindan belirlenen iiriin giivenligi ve uygunluk standartlarina tabidir.
Bu standartlar, hem ithalat asamasinda (SABER/SASO uygunluk belgesi) hem de piyasa
denetimi sirasinda uygulanmaktadir. Asagida “Sektorde Standartlar” basligi altinda, hazir

giyim sektorlinii dogrudan ilgilendiren standartlar ve uygulama esaslar1 yer almaktadir:

Hazir giyim iiriinleri, SASO tarafindan yayimlanan zorunlu iirlin standartlari listesi (Technical
Regulation for Textile Products — SASO TR 164:2020) kapsamindadir. Bu diizenleme, tekstil,
hazir giyim, ev tekstili, hali, iplik, kumag ve deri iiriinleri dahil olmak tizere tekstil bazli tim
mallart kapsar. Uygulama, SASO ve Giimriik Otoritesi (ZATCA) tarafindan birlikte
yiriitiilmektedir. Tim tirtinlerin, ithalat oncesinde SABER sistemine kaydi ve SASO uygunluk
sertifikas1 (CoC) alinmasi zorunludur. Temel Teknik Standartlar ve Diizenlemeler asagidaki

gibidir:

Standart Kodu Kapsam Uygulama Alam

SASO TR 164:2020 —|Tekstii ve  hazir giyim|Zorunlu (SABER kaydi
Technical Regulation for | iirlinlerinin icerik, etiketleme, | gerekir)
Textile Products giivenlik ve test yontemleri

SASO 1ISO 3758:2012 —|Yikama, titileme, kurutma ve | Etiket lizerinde zorunludur
Textile Care Labeling kuru temizleme sembollerinin
kullanim bigimi

SASO GSO 1863/2013 —|Kumas igerigi ve  elyaf|Etikette Arap¢a beyan
Fiber Composition Labeling | oranlarimin belirtilmesi zorunludur
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Standart Kodu

Kapsam

Uygulama Alam

SASO GSO ISO 3071/2014
— pH of Aqueous Extracts of
Textiles

Kumasin cilt ile temas eden pH
diizeyinin 6l¢limii

Cocuk ve i¢ giyim igin
zorunlu

SASO ISO 105 Series (Color
Fastness)

Renk haslig1, yikama, terleme ve
stirtlinme testleri

Uygunluk
degerlendirmesinde aranir

SASO GSO 2528:2016 -
Flammability of Clothing
Textiles

Ozellikle ¢ocuk ve uyku
giysilerinde yanicilik sinirlart

Test raporu istenir

SASO ISO 14184-12 -
Formaldehyde Content in
Textiles

Kanserojen
kontrolii

kimyasallarin

I¢ giyim, cocuk giyim ve ev
tekstili i¢in zorunlu

Etiketler Arap¢a olmalidir (Ingilizce ek olarak bulunabilir) ve asagidaki bilgilerin yer almasi

zorunludur:

» Uriiniin ticari adi

Mense tilke

Beden ol¢iisii

vV V V V V VYV VY

zorunludur.

Elyaf bilesimi (% pamuk, % polyester vb.)

Bakim sembolleri (ISO 3758 formatinda)
Uretici veya ithalat¢1 ad

Saglik, Giivenlik ve Kimyasal I¢erik Standartlar

Etiketin kalic1, yikanmaya dayanikli ve kolayca okunabilir olmasi gerekir.

Cocuk giysilerinde ilave giivenlik sembolleri (alev geciktirici 6zelligi yoksa uyart)

» Azo boyar maddeler, formaldehit, nikel, kursun gibi kimyasallar i¢in Avrupa Birligi

REACH standardina paralel limitler uygulanir.

» Cocuk giyiminde kiigiik parca, diigme, fermuar gibi yutulabilir pargalar igin fiziksel

giivenlik testi talep edilir.

Uriinlerin bu testlerden gegmis oldugunu gosteren laboratuvar raporlari (SGS, Intertek, Bureau

Veritas vb.) ithalat sirasinda SASO CoC basvurusunda sunulur.

Test ve Belgelendirme Siireci

> Uriin mense iilkesinde yetkili laboratuvarda test edilir (SASO veya ISO akreditasyonlu).

» Test raporlar1 SABER sistemine yiiklenir.
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> Uriin standarda uygunsa, yetkili gdzetim kurulusu Product Certificate diizenler.

» Sevkiyat oncesi SASO Shipment CoC belgesi alinir.
Uluslararas: Standartlarla Uyumluluk

SASO, Avrupa (EN), ISO ve KiK (GSO) standartlarin1 biiyiik dl¢iide uyumlastirmistir. Bu
nedenle Tiirkiye’de CE veya ISO testlerinden ge¢mis iiriinler, ek belgeyle SASO sistemine daha
kolay uyarlanabilir. Tiirkiye’deki laboratuvarlardan alinan ISO veya OEKO-TEX test raporlari
SASO uygunluk siireclerinde genellikle kabul edilmekte olup Tiirk firmalar1 i¢in: avantaj

getirmektedir.

Hazir giyim sektoriinde SASO standartlari, iiriin giivenligi, i¢erik seffaflig1 ve tiikketici korumasi
acisindan belirleyici rol oynamaktadir. Bu nedenle, standartlara uygunluk saglanmadigi
takdirde, trlinlerin giimriikte bekletilmesi veya piyasadan toplatilmast s6z konusu olur.
Thracatgilarimizin her iiriin grubunu SABER sistemine dnceden kaydetmesi ve SASO TR

164:2020 standardina tam uyum gostermesi bu a¢idan ¢cok dnemlidir.
4.11 Sektorde Etiketleme

Suudi Arabistan’da hazir giyim iiriinlerinin etiketlenmesinde dikkat edilmesi gereken baslica
hususlar asagidaki gibidir. Bu bilgiler, 6zellikle Saudi Standards, Metrology and Quality
Organization (SASO) tarafindan ¢ikarilan “Tekstil Uriinleri Teknik Regiilasyonu” gergevesinde
gecerlidir.

Etiket lizerinde yer almasi gereken bilgiler sunlardir:

» Lif bilesimi / fiber igerikleri: Hangi liflerden ne kadar oranda olustugu (ylizde ile)
belirtilmelidir.

> Uriiniin boyutu, 6l¢iisii, agirlig1 ya da ebati (giyim igin ¢ogunlukla beden ya da &lgii
etiketi).

> Uretici ya da tedarik¢i firma ad1 ve/veya diger ticari kayit bilgileri.

Mense iilke (Country of Origin / COO) — “Made in ...” ya da benzeri ifade ile.

A\

» Bakim ve kullanim talimatlar1 (6rnegin yikama sembolleri, kuru temizleme, agartma,

iitlileme gibi) — etiket veya beraberindeki brosiirde olabilir.
Etiket Dil ve Yontem Kurallar

> Etiket iizerindeki bilgiler Arapga olarak yer almalidir; Ingilizce de eklenebilir ancak
Arapca olmadan etiket uygun sayilmayabilir.
» Etiket iirlin {izerine dikilmis ya da saglam sekilde sabitlenmis olmali; kolayca

c¢ikarilabilir, sokiilebilir olmamalidir.

29



» Yaaz tipi, karakter boyutu, stil tutarli ve okunabilir olmali; etiketteki bilgiler silinemez,
kalic1 olmalidir.

> Paketleme ve etiketleme sirasinda, kullanim talimatlar1 ya da etiket metinlerinde Islami
degerler, kamu ahlaki ya da Suudi igtihatlari ile ¢elisen semboller, ifadeler, ayetler ya

da kutsal metinler yer alamaz.

Hazir giyim {iriinleri (tekstil iiriinleri) i¢in SASO’ nun “Tekstil Uriinleri Teknik Regiilasyonu
No. MA-164-18-05-02 gibi diizenlemeleri gecerli olup daha fazla veya giincel bilgi i¢in s6z

konusu regiilasyona g6z atilmasi 6nerilmektedir.
4.12 Sektorde Ambalajlama

Ambalajlama konusu da aslinda ihracat 6ncesi uygunluk degerlendirmesi siireglerinin bir
parcasi olarak degerlendirilmektedir. Ayn1 sekilde etiketleme ile birlikte SASO’nun tekstil
iriinlerine dair ambalajlamaya iliskin teknik diizenlemeleri de gegerlidir. Ambalajlama

asamasina dair temel gereklilikler soyledir:

* Ambalaj lizerindeki bilgi ve isaretler kalici, agik ve dogru bigcimde yer alir. Bu bilgiler
iriiniin etiket bilgilerinin tamamlayicisi olur.

* Mense iilke bilgisi ambalaj iizerinde net ve silinemez bicimde bulunur.

+  Uriinle ilgili uyarilar, kullanim bilgileri ve teknik 6zellikler Arapca dilinde yer alir.
Gerektiginde Ingilizce ek bilgi bulunabilir ancak Arapga bilgi asgari sarttir.

* Ambalaj malzemesi iirlinle temas halinde saglik acisindan risk olusturmamalidir.
4.13 Lojistik

Sektoriin cogunlukla tercih ettigi lojistik deniz yoludur. Tiirkiye’den Suudi Arabistan’a biiyiik
hacimli gonderiler i¢in yaygin olarak kullanilmaktadir. Hava tasimaciligi cogunlukla acil
gonderiler, sezon Oncesi yahut yeni koleksiyon girigleri i¢in tercih edilmektedir. Maliyeti deniz
tasimaciligina gore yliksektir. Kara (kara-/tir tasimacilig) 6zellikle Tiirkiye ile Korfez arasinda
heniiz yeniden baslangi¢ asamasindadir. Konuyla ilgili lojistik firmalarindan giincel bilgi talep

edilmelidir.

Deniz yolunda baslica ¢ikis limanlar1 Istanbul, izmir, Mersin, iskenderun gibi limanlar olup
varis i¢in Suudi Arabistan’da ana giris en ¢ok Bat1 kiyisinda Jeddah Isldm Limam ve dogu

kiyisinda Dammam Limani’dir.

Deniz yolu i¢in Tirkiye-Suudi Arabistan hattinda konteyner ile yapilan tasimada “yaklasik 4
ild 5 giin siirmektedir. Kara yolu i¢in glimriik gecis bekleme stirelerinden dolayi siirede uzama

thtimali dikkate alinmal1 ve lojistik firmalarindan giincel siire bilgisi istenmelidir.
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Uriinlerin iilkeye ulasiminin ardindan nihai hedef teslimat noktasina bagli olarak, 6rnegin Suudi

Arabistan’in farkli sehirlerine dagitimda yerel nakliye karayolu ile yapilmaktadir.
4.14 Dagitim Kanallan

Suudi Arabistan hazir giyim sektoriinde dagitim kanallari markanin, iirtin tipinin, hedef pazari-
nin ve is modelinin 6zelliklerine gore degiskenlik gostermektedir. Asagida temel kanal tiirleri

ve her birinin karakteristikleri belirtilmistir:

Toptan satiglar, aracilar ya da perakendeciler i¢in biiylik miktarda iiriin alim1 {izerine kurulu
olup iiretici ya da ithalat¢i, magaza zincirlerine, butiklere ya da toptanci depolarina {iriin
vermektedir. Boylece yiiksek hacimli siparis ile birim maliyetler diismektedir. Ancak marka

kontrolii ve fiyat marjlarinin daha diisiik olmas1 dezavantaj olusturmaktadir.

Perakende satis ise 0rnegin markanin kendi magaza zinciri kurmasi ya da franchise sistemiyle
calismast gibi orneklendirilebilir. Ayrica ¢ok-markali magazalar farkli markalar1 bir araya

getiren magazalar veya department store (biliylik magaza) konseptleri de mevcut bulunmaktadir.

Perakende satigin bir diger ylikselen kanali ise e-ticarettir. Online magaza, markanin kendi web
sitesi ya da marketplace lizerinden satislar miimkiindiir. Her ne kadar magaza agma gibi ek
maliyetleri olsa da marka kontroliinii saglamak, miisteri deneyimini toplamak gibi artilar1 da

onemli olabilmektedir.

E-ticaret / D2C (Direct to Consumer) kanali da tamamiyla ayr1 bir dagitim kanali olarak
degerlendirilebilmektedir. Ozellikle sadece bu kanali benimseyen satiglar giin gegtikce
artmaktadir. Lojistik, iade yonetimi, stok kontrolii gibi operasyonel yiiklerin de olusabilecegi

bu kanalin avantajli yanlar1 nedeniyle tercih sebebi olmaktadir.

Bayi / franchise dagitimi ile marka ya da tiretici, belirli cografi bolgelere bagimsiz bayiler verir.
Bu bayiler magazay1 acar, stoklarini kendi yonetir ve dogrudan satis yapar. Franchise sistemiyle

marka standardi korunarak genis aglar kurulabilir.

Kurumsal satis ve 6zel kanal hazir giyim sektorii i¢inde kurumlara, otellere, is-elbiseleri ya da
{iniforma gibi 6zel taleplere yonelik satis kanallar1 da bulunabilir. Ornegin sirketler, okullar,

kamu kurumlar1 gibi miisterilere toplu siparisle 6zel iiretim yapilabilinmektedir.

Ozetle yurt disinda dagitim kanallar1 ihracat yapan markalar i¢in uluslararasi perakende magaza
acma, yurtdisi franchise, yurtdisi e-ticaret platformlar1 veya distribiitorlerle calisma gibi
modeller uygulanabilir. Tirkiye’nin hazir giyim ihracatcilar1 da bu modelleri etkili sekilde

kullanmaktadir.
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4.15 E-Ticaret (Simr Otesi E-Ticaret/E-Ihracat)
4.15.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Pazaryerleri ve e-ticaret platformlar1 bakimindan hizla yayginlasan bir pazar yeri
durumundadir. Amazon’un Suudi Arabistan versiyonu ‘“amazon.sa’ iilkenin en c¢ok ziyaret
edilen e-ticaret sitelerinden biridir. Noon (noon.com/saudi-en/) ¢ok sayida kategoride iiriin
satig1 yapilan dnemli bir Pazar yeridir; hazir giyim de bunlar arasindadir. Ali Express global
pazaryeri olarak Suudi Arabistan kullanicilari i¢in erisilebilir durumda olup sinir Gtesi satig

acisindan 6nemli bir potansiyeli vardir.

Bunun yan1 sira yerel platformlar ve gii¢lii pazar aktdrleri de mevcuttur. Ornegin Namshi ve

shein adli pazar yerleri hazir giyim & moda 6zelinde pazarda 6ne ¢ikmaktadir

Pazarin biiyiikliigii ve firsatlar bakimindan incelenecek olursa Suudi Arabistan e-ticaret pazari
2024 yilinda yaklasik 24,67 milyar USD degerinde olarak raporlanmistir. “Hazir giyim ve
moda” segmenti pazarda hizli bliyliyen kategoriler arasindadir. Sinir 6tesi satislar igin uygun

altyapi, dijital 6deme sistemleri ve lojistik ¢oziimler gelistirilmistir

Hazir giyim sektorii i¢in Onem tasiyan hususlara bakilacak olursa marka ve iiriin dijital
goriiniirligii biiyiilk dnem tasimakta; pazaryerlerinde moda ve hazir giyim kategorilerinde

gorsellik ve lokal uyum avantaj saglamaktadir.

Yerel tiiketici tercihleri, beden, tarz, kiiltiirel uygunluk gibi unsurlara dikkat edilmesi de fayda
saglayacak unsurlandandir. Sinir Gtesi iiretici/ithalat¢1 olarak Suudi Arabistan pazaryerlerinde
yer alirken etiketleme, ambalaj, lojistik ve yerel diizenlemelere de uygunluga Onem

verilmelidir.

Odeme ve teslimat kosullar1 (8rnegin nakit teslim veya kredi karti 6deme, hizli teslimat

secenekleri) tiiketici glivenini artirmaktadir.
4.15.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Ulkede 6ne ¢ikan bayram ve e-ticaret giinleri asagida belirtilmistir. Bugiinlere dzel indirim
kampanyalar1 artis gostermekte, bu yiizden ihracatgilarimiz agisindan da bugiinlerin takip

edilerek etkin katilimlar1 6nem kazanmaktadir.

+ Saudi National Day (23 Eyliil)
*  White Friday (Orta Dogu’da “Black Friday” benzeri kampanya donemi)

* Ramazan ve Bayram donemleri
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4.15.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Suudi Arabistan’da sosyal medya kullanimi, hem hazir giyim sektoriiniin tamitim ve
pazarlama faaliyetlerinde, hem de tiiketici e@ilimlerinin sekillenmesinde belirleyici rol
oynamaktadir. Ulke, Orta Dogu’nun en yiiksek sosyal medya penetrasyon oranma sahip
pazarlarindan biridir. Sektor agisindan 6nem tasiyan platformlar, kullanim oranlar1 ve sektorel

etkileri asagida yer almaktadir:
Genel sosyal medya goriiniimii (2025 itibariyla) bakilacak olursa;

Niifusun yaklasik %98’i aktif internet kullanicisidir. Sosyal medya kullanici oran1 %94
civarindadir (yaklasik 33 milyon aktif kullanici). Kullanici kitlesi gengtir; 35 yas alt1 niifus
toplamin %60’1indan fazladir. Moda ve perakende markalar1 i¢in dijital pazarlama en etkili

iletigim kanalidir.

Tablo: En Cok Kullanilan Platformlar ve Hazir Giyim Sektoriindeki Onemi

Platform Kullamm Sektorel Onemi
Oram

Moda, abaya, tasarim ve butik markalar i¢in ana vitrin.
Instagram | Yaklasik %78 | Influencer marketing yaygindir. Gorsel igerik ve iiriin
lansmanlar1 bu platformda yapilir.

Suudi Arabistan’da en cok gilinlik aktif kullaniciya sahip
Snapchat | Yaklasik %70 | platformdur. Kadin kullanict oran1 yiiksektir. Yeni koleksiyon
tanitimi ve kampanyalarda etkin.

Geng tiiketicilere yonelik “fast fashion” markalari i¢in en etkili

1 0
TikTok Yaklastk %665 platformdur. Moda akimlarinin olustugu alan haline gelmistir.

X o Marka bilinirligi, trend duyurular1 ve miisteri iligkileri igin
(Twitter) Yaklastk %635 kullanilmaktadir. Kamuoyu etkisi gii¢liidiir.

Moda defileleri, reklam filmleri ve iirlin tanitim videolar igin
tercih edilir. Markalar genellikle reklam kampanyalarini
YouTube lizerinden ytiriitiir.

Yaklasik %90

YouTube .
(genel erigim)

Kullanim1 azalmistir; daha ¢ok gd¢gmen niifus (Filipinli, Hintli,

0
Facebook | Yaklagik %635 Misirli vb.) tarafindan kullanilmaktadir.

Kadin giyim, abaya ve dekoratif tasarimlarda ilham kaynagi

. 0
Pinterest | Yaklagik %20 olarak kullanilir.

Sektor profesyonelleri, moda yoneticileri ve ithalate

3 0
LinkedIn | Yaklastk %15 firmalarin kurumsal iletisimi i¢in sinirli diizeyde kullanilir.

Moda markalar, Ozellikle Instagram, Snapchat ve TikTok {g¢liislinii aktif bicimde

kullanmaktadir. Suudi tiiketiciler sosyal medya iizerinden {iriin kesfi yapmakta ve e-ticaret
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sitelerine bu kanallar araciligiyla yonlendirilmektedir. “Influencer” is birlikleri, 6zellikle abaya

ve kadin giyiminde satiglart artiran en etkili tanitim yontemidir.

Erkek giyimi markalar1 da genellikle Twitter ve YouTube iizerinden marka bilinirligi

kampanyalar yiirtitmektedir.

E-ticaret platformlar1 (Noon, Namshi, Ounass, Shein) kendi sosyal medya hesaplarin1 ve
uygulamalarint aktif olarak yoOnetmekte; anlik kampanyalar, flash sale duyurulart bu

kanallardan yapmaktadir.

Genel degerlendirme olarak hazir giyim sektoriinde sosyal medya, klasik reklamciligin yerini
bliyiik olgiide almistir. Markalar, satislarini artirmak ve miisteri baghligimi siirdiirmek i¢in
Instagram-Snapchat-TikTok Tgliisii tlizerinde durulmasi gereken bir boyuttadir. Suudi
tilketiciler, iirlinleri dogrudan sosyal medya ilizerinden satin almaya yonelmektedir; bu nedenle
sosyal medya pazarlamasi, sektorde faaliyet gdsteren Tiirk ihracatcilari i¢in de temel tanitim

kanali niteligindedir.
4.15.4 E-Ticaretteki Glimriik Vergileri ve Muafiyetleri

E-ticaret ithalat islemleri Zekat, Vergi ve Glimriik Otoritesi (ZATCA) tarafindan
diizenlenmekte oldugu yukarida belirtilmisti. Ilgili uygulamalar da KiK Giimriik Birligi
esaslarina dayanmaktadir. Bu gercevede bireysel tiiketicilerin yurt dis1 e-ticaret sitelerinden
verdikleri siparigler, posta veya hizli kargo (courier) kanaliyla iilkeye giris yapar. Bu tiir
gonderilerde basitlestirilmis giimriik prosediirii uygulanir; ancak belirli parasal limitlerin

tizerinde glimriik vergisi, KDV ise her haliikarda tahsil edilir.

Tablo: Muafiyet Sinirlar1 ve Vergi Uygulamasi

Uygulama Tiirii Malin Degeri (CIF) Uygulanan Vergi

Kiicik  Degerli  E-| 1000 SAR’a kadar | Gimriik vergisinden muaf, ancak
Ticaret Gonderileri (yaklasik 270 ABD dolar1) | %15 KDV uygulanir.

1000 SAR  iizeri . . Gumrik vergisi + %15 KDV
N . Degerin tamami lizerinden

gonderiler uygulanir.

Hediyelik kisisel | Makul miktarda (bireysel | Glimriik vergisinden muaf olabilir,
esyalar kullanim) ancak KDV muafiyeti yoktur.

Not: Belirtilen muafiyet de yalnizca bireysel tiiketici adina getirilen, ticari amag¢ tagimayan

gonderiler i¢in gegerlidir.
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Hazir giyim sektoriiniin e-ticaret islemlerinde giimriik vergisi oranlar1 da asagidaki tabloda
Ozetlenmistir. S6z konusu oranlar bakimindan normal ticari ithalatta uygulanan oranlarla ayni

KIK Ortak Giimriik Tarifesi oranlar1 gecerlidir:

Uriin Grubu Giimriik Vergisi Orani1 | Aciklama

Kadin ve erkek giyim (GTIP %35 — %12 Uriin tiiriine gore degisir.

61, 62)

I¢ giyim, gorap, aksesuar %5 Diisiik tarife grubu.

Ayakkabi ve deri tiriinleri %10 —-%15 Giimriik vergisine ek olarak KDV
uygulanir.

Uygulama Siireci (E-Thracat ve E-Ithalat)

a. Bireysel Tiiketici Alimlar (Ithalat Yénii)

+  Uriin yurtdigindan online siparis edilir (5rnegin Shein, Temu, AliExpress, Amazon).

* Gonderi, DHL/Aramex/SMSA gibi hizli kargo firmalarinca iilkeye giris yapar.

* Deger 1000 SAR altindaysa giimriik vergisinden muaf tutulur.

* ZATCA, gonderi sahibine %15 KDV tahakkuk ettirir.

+  Odeme kargo teslimi sirasinda tahsil edilir.
b. Tiirkiye’den Suudi Arabistan’a E-IThracat (Satis Yonii)
Tirk firmalari, Suudi tiiketicilere yonelik e-ticaret satiglarm1  B2C  modeliyle
gerceklestirebilmektedir. Tiirkiye ¢ikisinda KDV iadesi de uygulanabilmekte ancak Suudi
Arabistan girisinde %15 KDV aliciya yansitilacagindan pazar yeri site ve uygulamalari tahsilati
KDV dahil konseptiyle yapmaktadir. Tiirk firmalari, Suudi e-ticaret platformlari (Noon,
Namshi, Ounass) iizerinden satis yapiyorsa, yerel distribiitor veya temsilci iizerinden kayith

satici statiisiine gegmek zorundadir.

Ozel muafiyetler ve smirlamalar bakimindan ticari miktarda (6rnegin 10 adetten fazla) siparis
verilmesi durumunda ticari ithalat statiisii uygulanir; e-ticaretteki muafiyetler ortadan kalkar.
Ayrica kargo birlestirme hizmetleri (consolidation) kullanildiginda toplam deger limiti

tizerinden degerlendirme yapilmaktadir.

Ozetle hazir giyim sektdriinde e-ticaret ithalati, kiiciik tutarli siparisler igin diisiik vergili ve
hizl1 bir kanal olusturmaktadir. Tiirk firmalar1 agisindan, Suudi tiiketicilere yonelik satigta 1000
SAR alt1 siparislerde rekabet avantaji s6z konusudur; bu limit, dropshipping ve mikro ihracat

modelleri i¢in firsat durumundadir.
4.15.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Sektorde e-ticareti diizenleyen mevzuata asagida yer verilmis olup diizenlenen kisimlarin

bagliklari itibariyle kisaca belirtilmistir:
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+  Ulkedeki e-ticaret kanunu bu alandaki en iist diizey regiilasyondur (kraliyet kararnamesi
no. m/126, 2019). Kapsama ise:

» Satici ve tiiketici haklar

» Dijital sozlesmeler

* Teslimat siiresi, iade kosullari

» Elektronik kayitlarin gegerliligi

* Dijital fatura ve vergi yukiimliligi

Basliklarindan olusmakta olup mevzuatin uygulayict birinci kurum Ticaret Bakanligi’dir
(MoC). E-ticaret faaliyetlerini lisanslamak, denetlemek ve tiiketici sikayetlerini ¢6zmekle basta

gelen gorevlerdendir.

Yukaridaki e-ticaret kanununa gore tiiketicilerin 7 giin i¢inde kosulsuz iade hakk1 vardir ancak
giyim iiriinleri hijyen gerekgesiyle istisna tutulabilmektedir. Uriin ayiplh veya tanitildig: gibi
degilse tam iade veya degisim yapilmasi zorunludur. Tiiketici sikayetleri Ticaret Bakanligi —

Tiiketiciyi Koruma Platformu {izerinden yapilabilmektedir.

Odeme sistemleri ve dijital faturalar hakkinda ¢evrimici satislarda yalnizca lisansh 6deme ag
gegitleri kullanilabilmekte olup bunlar mada, STC Pay, Apple Pay, Visa / Mastercard, Tabby,
Tamara (taksitli odeme) olarak sayilabilir. Tim islemler elektronik fatura sistemine
kaydedilmek zorundadir. 2024 itibariyla ZATCA e-fatura (Fatura Dijitalizasyon Programi)

kapsamina tiim e-ticaret islemleri dahil edilmistir.

4.15.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizl1 kargo ve siparis karsilama

hizmetleri (fulfillment) sunan firmalar v.b.)

Teslimat i¢in Saudi Post (SPL), Aramex, SMSA, Zajil, DHL gibi sirketler e-ticaret
teslimatlarinda lisansli operatorlerdir. Teslimat siiresi genellikle en fazla 15 giin olarak

diizenlenmis olup gecikme durumunda cayma hakki dogabilmektedir.
4.16 Tamtim ve Pazarlama

Suudi Arabistan hazir giyim sektoriinde tanitim ve pazarlama faaliyetleri, son yillarda
geleneksel yontemlerden dijital odakli stratejilere gecmistir. Ulke genelinde markalar artik
magaza i¢i kampanyalardan ¢ok ¢evrim i¢i goriiniirliige yatirnm yapmaktadir. Moda ve giyim
sektoriinde tiiketiciler, {irtinleri ¢ogunlukla sosyal medya platformlari iizerinden kesfetmekte;
bu nedenle dijital pazarlama, reklam ve influencer is birlikleri markalarin en etkili tanitim kanali
haline gelmistir. Ozellikle Instagram, Snapchat ve TikTok platformlari, koleksiyon tanitimlari,

sezon lansmanlar1 ve hedefli reklamlar i¢in yaygin bicimde kullanilmaktadir.
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Reklam ve kampanya stratejilerinde yerel kiiltiirel duyarliliklar biiylik 6nem tasir. Gorsellerde
muhafazakar giyim tarzina ve aile odakli temalara yer verilmesi, Suudi tiliketici tarafindan
olumlu algilanir. Tanitim dili genellikle Arapca hazirlanir; Tiirk markalarinin bu pazarda etkili
olabilmesi icin yerel dilde igerik liretmesi ve sosyal medya hesaplarin1 Suudi hedef kitleye gore
yonetmesi gerekir. Tiiketiciler, iiriiniin mensei, kumas kalitesi ve dayaniklilig1 hakkinda seffaf
bilgi bekler. Bu nedenle dijital kampanyalarda iiriin detaylarini, fiyat-performans avantajlarini
ve “Made in Turkey” algisini1 6ne ¢ikarmak pazarlama agisindan etkilidir. Ayrica bu mecralarda
tanitimlar icin “Influencer” faaliyetleri dahil islemler Saudi General Commission for
Audiovisual Media (GCAM) lisansina tabidir. Sosyal medya iizerinden satis yapan markalar da

e-ticaret lisans1 almis olmalidir.

Fiziksel tanitim kanallar1 da 6nemini tamamen yitirmemistir. Riyad, Cidde ve Dammam’daki
biiylik aligveris merkezlerinde magaza i¢i promosyonlar, sezon indirimleri ve acilis etkinlikleri
marka bilinirligini artirmak i¢in kullanilmaktadir. Moda fuarlari, konsept tanitim etkinlikleri ve
“Saudi Fashion Week” gibi organizasyonlar, hem yerel hem de uluslararasi markalar i¢in hedef
kitleye dogrudan ulagma firsati saglar. Ayrica Suudi Fashion Commission tarafindan

desteklenen etkinliklerde Tiirk firmalarinin goriiniirliik kazanmasi miimkiindiir.

Genel olarak Suudi pazarinda basarili bir tanitim ve pazarlama stratejisi, dijital platformlardaki
etkinligi giiclii bir yerel marka iletisimiyle birlestirmeyi gerektirir. Sosyal medya reklamciligi,
influencer ortakliklari, mobil uygulama kampanyalar1 ve hizli miisteri yanit1 saglayan ¢evrim
ici magazalar, Tirk ihracatcilarinin rekabet giiciinii artirabilecek temel araglardir. Bu yaklasim,
hem modern tiiketici kitlesine ulasmayr hem de markanin giivenilir ve siirekli bir imaj

kazanmasini mumkiin kilar. Sektorde Tiiketici /Alict Tercihleri ve Son Trendler

Suudi Arabistan’da hazir giyim sektoriindeki tiiketici tercihleri, hem toplumsal doniistimiin hem
de geng niifusun etkisiyle hizl1 bigimde degismektedir. Ulke niifusunun biiyiik kismi 35 yas
altindadir ve bu kesim, moda bilincine sahip, dijital platformlar: aktif kullanan bir tiiketici
grubunu olusturur. Tiiketiciler markaya ve kaliteye dnem verir, ancak ayni zamanda dini ve
kiltiirel degerlerle uyumlu giyimi tercih eder. Bu nedenle piyasada “modest fashion” yani
miitevazt moda anlayis1 giiclii bir konumdadir. Abaya ve uzun elbise gibi geleneksel {irlinler
artik daha modern kesim ve renklerde iiretilmekte, yerel markalar ile uluslararasi zincirler bu

alanda rekabet etmektedir.

Kadinlarin is hayatina ve kamusal yasama daha aktif katilmasi, kadin giyiminde talebi artiran
en dnemli unsurlardan biridir. Ozellikle profesyonel giyim, giinliik siklik ve tasarim abaya
segmentlerinde cesitlilik hizla artmistir. Erkek tiiketicilerde ise sade ama markali {irtinlere

yonelim vardir; thobe ve giinliik spor giyim kombinleri en ¢ok tercih edilen kategorilerdir. Geng
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tiiketiciler arasinda spor giyim, denim, tigort ve “streetwear” tarzi iiriinler one ¢ikar. Cocuk

giyimi de yiiksek gelirli aileler arasinda 6nemli bir pazar olusturmaktadir.

E-ticaretin yayginlagmasiyla tiiketici aliskanliklart dijital kanallara kaymistir. Tiiketiciler artik
tiriinleri magazadan ziyade sosyal medya ve mobil uygulamalar iizerinden kesfetmektedir.
Ozellikle Instagram, Snapchat ve TikTok, moda trendlerinin sekillendigi baslica mecralardir.
“Influencer” tanitimlar1 ve kisa video igerikleri satin alma kararlarin1 dogrudan etkiler hale
gelmistir. Online aligverislerde hizli teslimat, iicretsiz iade ve gilivenilir 6deme sistemleri en

onemli tercih kriterleridir.

Genel olarak Suudi tiiketiciler, markali, kaliteli ve modaya uygun iiriinleri tercih ederken, fiyat
duyarliligi da giderek artmaktadir. Cin menseli diisiik fiyath iirlinler alt segmentte payini
korurken, Tiirk iirlinleri kalite-fiyat dengesiyle orta-iist sinifta giiclii bir konum elde etmistir.
Moda trendleri artik kiiresel akimlardan dogrudan etkilenmekte; pastel tonlar, rahat kesimler,
fonksiyonel ve hafif kumaglar 6ne c¢ikan unsurlar arasindadir. Bu dinamik yapi, Tiirk
ithracatcilart i¢in hem yenilik¢i hem de kiiltiirel olarak uyumlu iiriinlerle pazarda kalic1 yer

edinme firsat1 sunmaktadir.
4.17 Sektorde Vergiler

Yukarida ¢esitli bagliklarda belirtildigi tizere, hazir giyim sektorii, Suudi Arabistan ile Tiirkiye
arasinda En Cok Kayrilan Ulke prensibiyle %5-%12 oraninda degisen standart giimriik
vergilerine tabi durumdadir. KDV olarak %15 e-ticaret dahil tiim iirlinlerde zorunlu olup bir
istisnas1 bulunmamaktadir. KDV, hem ithalat asamasinda (CIF deger + giimriik vergisi dahil

tutar lizerinden) hem de yerel satis asamasinda uygulanmaktadir.

Anti-Damping bakimindan, Suudi Arabistan, Kérfez Isbirligi Konseyi’nin Ortak Anti-Damping
ve Telafi Edici Vergi Yonetmeligi’ne tabidir. Damping sorusturmalar1 ve cezai vergiler GCC
Anti-Dumping Committee tarafindan yiiriitiilmektedir. Hazir giyim ve konfeksiyon iiriinleri
icin su anda aktif bir anti-damping uygulamasi bulunmamaktadir. Ancak ge¢cmiste bazi
Cin mengeli tekstil {riinleri (6rnegin polyester iplik ve kumas) i¢in gegici anti-damping

sorusturmalar1 agilmistir.

Guimriik hizmet bedeli (service fee) genellikle mal bedelinin 9%0,4—0,5’1 civarindadir. Depo ve
ellecleme ticretleri giimriik idaresi veya lojistik firmalarca ayri olarak tahsil edilir. Vergiler,

ithalat iglemi sirasinda ZATCA sistemine elektronik olarak beyan edilir.
4.18 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Sektoriin etkilendigi tarife dis1 engel bakimindan birinci sirada SASO ve SABER uygunluk

belgelendirmeleri gelmektedir. Gozetim ve sevk Oncesi denetim sartlart da teslimatin teslimi
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noktasinda zaman ve maliyet agisindan goz oniinde bulundurulmalidir. Tiirkiye KiK veya
PAFTA anlagma istisnalarindan ve idari kolayliklardan yararlanamayacagindan rekabetgilik ve
pazara giris agisindan daha zayif konumdadir. Ayrica perakende sektoriinde yabanci markalarin
dogrudan magaza agmasi i¢in yatirim lisansi (SAGIA / MISA) alinmasi gerektirmekte, dolayl

bir engel olarak akilda bulundurulmalidir.
5. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Sektorde ihracatgilarimizi bekleyen firsatlar bakimindan en basta geng niifusun tetikledigi artan
taleptir. Niifusun %60’1ndan fazlas1 35 yas altinda olmasi, moda bilinci ile yeni markalarin
girisi i¢in agik bir pazar olusturmaktadir. Ozellikle fast fashion, spor giyim ve modest fashion
(miitevaz1 moda) kategorilerinde talep hizli bicimde artmaktadir. Kadinlarin da is giicline ve
sosyal yasama giin gegtikce artan oranda katilimlari, kadin hazir giyimi segmentinde biiylimeyi

hizlandirmaktadir

Ikinci sirada tiim diinyada oldugu gibi pazara girisi kolaylastiran bir etmen olan e-ticaretin
ilkede de hizla yayginlasiyor olmasidir. Pandemi sonrasinda Suudi Arabistan, Orta Dogu’nun
en hizli biiyiiyen e-ticaret pazarlarindan biri haline gelmistir. Noon, Namshi, Ounass,
Amazon.sa, Shein gibi platformlar iizerinden giyim satiglart yillik %20’nin {izerinde artis
gostermektedir. Tiirk ihracatcilar, diisiik lojistik maliyetleri ve hizli teslim avantaj1 sayesinde

dropshipping, fulfillment ve mikro ihracat modelleriyle dogrudan tiiketiciye erisim saglayabilir.

Ulkemizle ilgili bir firsat da Tiirk iiriinlerimiz i¢in iilke sathinda yaygin olan kalite ve iyi tasarim
algisidir. Tiirk hazir giyim trtinleri, Suudi pazarinda “Avrupa kalitesinde, Asya fiyatinda”
olarak algilanmaktadir. Ozellikle kadin dis giyimi, abaya, elbise, gémlek, triko ve cocuk giyimi
alanlarinda Tiirk menseli tirlinler tercih sebebidir. Tiirkiye’nin modaya hizli uyum saglayan

iiretim yapisi, Suudi perakendeciler i¢in giivenilir tedarik¢i avantaji da sunmaktadir.

Yiiksek satin alma giicii ve premium segmentin biiyiimesi de, kisi bas1 gelir ortalamast 30.000
ABD Dolar olan iilkedeki orta ve iist gelir grubunda markali iiriin talebini artirmaktadir.
Ozellikle Riyad, Cidde ve Dammam’da liikks ve yari-liiks segmentte yeni markalara agik bir
tiiketici profili vardir. Tiirk markalarinin premium koleksiyonlari, butik magazalar ve alisveris
merkezlerinde yerel distribiitérlerle is birligi yaparak nispeten daha kolaylikla satis

yapabilecektir.

Lojistik ve cografi yakinlik avantaji da deniz tasimaciligr 6—8 giin, hava kargo siiresi ise 1-2

giin diizeyleriyle siparislerin hizla alicisina ulastirilmasi anlaminda stratejik bir firsattir.

Yakin gelecekte Tiirkiye ile KiK arasinda onaylanmasi beklenen bir Serbest Ticaret Anlasmasi

(STA)’nin yiiriirliige girmesi giimriik vergisiz bir pazar firsati olusturacaktir.
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Daha 6nce pazara giris yapmis olan biiyiik Tiirk markalar tilkede hem dogrudan magazacilikta

hem de e-ticarette Tiirk ihracatcilar i¢in pazar agici rol oynamaktadir.

Moda ve Kkiiltiirel yakinlik da Suudi Arabistan’daki muhafazakar giyim aliskanliklartyla
uyumludur. Bu da ozellikle kadin giyimi ve abaya segmentlerinde marka giliveni

olusturmaktadir.
6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Pazarda ihracatcilarimizin karsilasacagi en 6nde gelen tehdit yogun rekabet ve fiyat baskisi
olacagi diigiiniilmektedir. Pazarin biiyiik boliimii Cin, Banglades, Hindistan ve Vietnam menseli
diisiik maliyetli Uriinlerle doludur. Bu da, fiyat avantaji nedeniyle bu {ilkeleri temel tedarik
kaynagi olarak goren Suudi ithalat¢ilarin kalite agisindan iistiin olsa da Tiirk tirlinlerini fiyat

farki nedeniyle ozellikle alt ve orta segmentte tercih etmemelerine yol agmaktadir.

Diger taraftan tarife dis1 engellerde bahsedilen korumaci ve biirokratik uygulamalar maliyetleri

de etkileyerek {iriinlerimizi geriye diislirebilmektedir.

Bir diger tehdit, markaya ve tasarima Onem verip ayni zamanda kiiltiirel muhafazakarlik
simirlart iginde aligveris yapan Suudi tiiketicilerin bazi {irlin gruplarmi tiimiiyle
reddedebilmeleridir. Bu nedenle pazara sunulacak koleksiyon modelleri segici olmak

durumundadir.

Petrol fiyatlarina olan biiyiik baglilik nedeniyle kamu harcamalarinin yaninda tiiketici harcama
giicii de degiskenlik gostermekte, pazarda stabil bir talebin saglanmasi miimkiin

olamayabilmektedir.

Ayrica kurulusundan beri vergisiz bir alisveris ortamina aligsmis olan tiiketicilerin, son 7 yildir

uygulanan %15 oranindaki KDV yiikii, pazardaki fiyat hassasiyetlerini artirmigtir.

Bolgesel gerilimler ve dis politika farkliliklar, ticaret akislarint donemsel olarak

yavaglatabilmektedir.

Shein, Temu, AliExpress gibi kiiresel platformlarin yerel pazari domine eden agresif fiyat
politikalari, ayn1 zamanda Arapga dijital igerik iiretimi ve yerel reklam dili acisindan yetersiz

kalinmasi, e-ticarette goriiniirliigii sinirlayabilmektedir.

Suudi Arabistan hazir giyim pazar1 geng niifusun itici giicliyle biiyiimeye devam etse de, yogun
fiyat rekabeti, teknik engeller, yerellesme gereklilikleri ve idari siirecler Tiirk ihracatgilari i¢in
yukarida belirtilenler basta olmak iizere riskler dogurmaktadir. Pazarda siirdiiriilebilir basari
icin firmalarin yerel temsilcilik kurmalari, Arapca dijital pazarlama yatirimlarini artirmalar ve

teknik mevzuata tam uyum saglamalari kritik 6nem tagimaktadir.
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7. Sektorde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Firmalarimizin asagidaki basliklarda dikkatli ve 06zenli olmalar1 ihracat yoluyla pazara

girmeleri bakimindan son derece dnemlidir.

v" Uriinlerin sertifikasyon ve etiketleme gerekliliklerini énceden tamamlamak, giimriik
gecikmelerini 6nlemek, yani SASO ve SABER siire¢lerine tam uyum saglamalari,

v Suudi pazarina giriste lisans, kayit ve dagitim aglar1 agisindan en etkili yontem olarak
Yerel temsilci veya distribiitor ile is birligi yapmalari,

v' Instagram, Snapchat ve TikTok iizerinden Arap¢a igerikli tanitimlar yaparak e-ticaret
ve sosyal medya odakli pazarlama ile marka goriintirliigiinii artirmalart,

v Miitevazi moda (modest fashion) ve aile odakli tasarimlar ile kendi {irin gamlarini yerel
zevklere uyarlamalari,

v Hizli teslimat ve kiigiik partili tiretim avantajindan yararlanarak Tirkiye’nin cografi
yakinlig1 ile diigiik stok maliyetini rekabete ¢evirme,

v" Vision 2030 kapsaminda moda ve tekstil sektoriinde yerli tiretim ortakliklarina yonelik
tesvikler ile rtak tiretim ve yatirim firsatlarin1 degerlendirme,

v’ Basta Riyad ve Cidde’de diizenlenen moda ve tekstil fuarlarina katilarak ithalatgilarla

dogrudan temas kurmalari.
8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Suudi Arabistan hazir giyim sektorii, genel olarak ithalata dayali bir pazar olmakla birlikte,
oniimiizdeki donemde yerli iiretimin desteklendigi bir doniisiim siirecine girmistir. Bu nedenle
Tiirk firmalarinin yalnizca ihracat degil, ayn1 zamanda yatirim ve ortak iiretim modelleri
tizerinde de durmasi onem tasimaktadir. Vision 2030 cercevesinde yliriitiilen yerellesme
politikalari, yabanci markalara tasarim, know-how ve fason iiretim alanlarinda is birligi imkan
sunmaktadir. Ayrica iilkenin gen¢ ve dijitallesmis tliketici profili, markalagma ve e-ticaret

tabanli satis stratejileri agisindan Tiirk firmalarina avantaj olusturmaktadir.

Bununla birlikte, sektorde sertifikasyon, etiketleme ve yasal izin siireclerinin ayrintili bigimde
planlanmas1 gerekmektedir. SASO ve SABER sistemlerine onceden kayit yaptirmak, iiriin
belgelerini eksiksiz hazirlamak ve Arapca igerik diizenlemelerine uyum saglamak ihracat
siirecinin aksamamasi agisindan kritik énemdedir. Uzun vadeli basar1 i¢in Tiirk iireticilerin
pazar1 yalnizca satis noktasi olarak degil, kiiltiirel uyum ve yerel beklentilerle biitlinlesen

stirdiiriilebilir bir ticari alan olarak degerlendirmeleri yerinde olacaktir.
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9. Genel Degerlendirme

Suudi Arabistan hazir giyim sektorii, artan gelir diizeyi, gen¢ niifus yapisi ve Kkiiltiirel
doniisiimiin etkisiyle hizli bigimde gelismektedir. Ulke genelinde modern perakende aglari
genislemis, tliketicilerin uluslararas1 markalara erisimi kolaylagsmis ve e-ticaretin pay1 hizla
yukselmistir. Kadinlarin is giicline katiliminin artmasi, miitevaz1 moda akiminin gii¢glenmesi ve

liiks tiiketime yonelik ilgideki artig, pazarin genislemesini destekleyen temel unsurlardir.

Bununla birlikte sektor, halen biiyiik Olclide ithalata dayali bir yapiya sahiptir. Yerli tiretim
girisimleri artsa da, hazir giyim tedariki agirlikli olarak Asya ve Avrupa kaynaklidir. Tiirkiye
bu agidan, kalite ve fiyat dengesini koruyan, kiiltiirel olarak yakin ve lojistik olarak avantajli
bir tedarik¢i konumundadir. Tiirk firmalarinin {iriin ¢esitliligi, hizli tiretim kapasitesi ve moda

uyumu, Suudi pazarinda rekabet {istiinliigii saglamaktadir.

Orta vadede sektoriin yoniinii belirleyecek faktorler; e-ticaretin daha da yayginlasmasi, SASO
standartlarinin tam uyumu ve yerli iiretim ortakliklarinin gelisim hizidir. Tiirk ihracatgilart icin
en dogru strateji, Suudi Arabistan’1 yalnizca bir alici pazar degil, kalici marka ve yatirim alani
olarak ele almaktir. Bu yaklagim, hem mevcut ihracat hacmini artiracak hem de Tiirk hazir

giyim sektoriiniin bélgedeki uzun vadeli konumunu gii¢lendirecektir.
10. Yararh Adresler

o Saudi Standards, Metrology and Quality Organization (SASO) — https://saso.gov.sa

o SABER Conformity Assessment Platform — https://saber.sa

o Zakat, Tax and Customs Authority (ZATCA) — https://zatca.gov.sa

o Ministry of Commerce (MOC) — https://mc.gov.sa

o Federation of Saudi Chambers (FSC) — https://fsc.org.sa

o Saudi Fashion Commission — https://fashion.moc.gov.sa

o Saudi Export Development Authority (Saudi Exports) —
https://www.saudiexports.gov.sa

o Etimad Government Tenders Platform — https://etimad.sa

o Riyadh Chamber of Commerce — https://riyadhchamber.sa

o GCC Common Customs Tariff — https://gcc-sg.org
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o SASO TR 164:2020 — Technical Regulation for Textile Products
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T.C. Ticaret Bakanlig1 (Ihracat Genel Miidiirliigii) — Ulke Masalar1: Suudi Arabistan
Ulke Profili
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GCC Secretariat General — Common External Tariff and Trade Agreements

Intertek / SGS / Bureau Veritas — SASO Conformity Assessment Guidance Notes for

Textile Products
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